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IEVADS

Latvijas Kultliras akadémijas Kultiras un makslu institats Tstenojis
pétijumu “Kinoteatru auditorija Latvija: klatienes un digitala filmu
paterina prakses”. Pétijums Tstenots kd dala no projekta “Latvijas
kultdras ekosistéma ka resurss valsts izturétspéjai un ilgtspéjai” /CERS'
(turpmak — VPP projekts CERS), ko finansé Latvijas Republikas Kulttras
ministrija valsts pétijumu programmas “Latvijas kultira — resurss valsts
attistibai" (2023.-2026.) ietvaros.

VPP projekta CERS 3. darba posms ir tematiski veltits digitalo tehnologiju
izpausmém dazadas kultiras un rado3as ekosistemas razoSanas cikla
fazés un to ietekmei uz kultiras patérina paradumiem. ST tematiska
virziena viens no mérkiem ir saistits ar jaunu zindSanu radiSanu par
digitalo tehnologiju ietekmi uz iedzivotaju kultiras patérina paradumiem,
kultiiras satura radiSanas, izplatiSanas un saglabaSanas procesiem.
Filmu nozare ir viena no tam, kura tiek padzilinati pétita digitalo
tehnologiju diferencéta ietekme.

Digitalas lomas pieaugums filmu nozare

Straujais digitalo platformu lomas pieaugums un izmainas filmu
auditorijas paradumos ir veicindjis filmu patérina prakSu dominantes
parbidi no kinoteatriem un TV kanaliem uz interneta platformam, kas
nodroSina audiovizudlo saturu péc patérétaju pieprasijuma (video-on-
demand — VOD, over-the-top — OOT) servisus. Mainoties filmu patérétaju
praksém, notiek izmainas arT jaunu filmu razoSanas, izplatiSanas un
izradiSanas procesos, kas neizbégami ietekmé ari finanséjuma piesaisti
Latvijas filmam.

Attiecigi filmu auditorijas paradumu izpétes fokusa izvirzas tris
dimensijas:

" Projekta numurs VPP-MM-LKRVA-2023/1-0001
2 Valsts pétijumu programmu administré Latvijas Zinatnes padome.

1) kinoteatru apmekléjums;
2) digitalais filmu patérins;
3) Latvijas filmu patérins.

So tris dimensiju ietvaros filmu auditorijas izpéte un filmu patérina
paradumu parbides uz digitalo vidi saistas ar vairakiem metodologiskiem
problémjautajumiem, no kuriem buatiskakais — ka iespéjams sasniegt
auditoriju, kas filmu patérina ietver visas tris dimensijas. Viens no
risinajumiem, kas tika Tstenots pétijjuma ietvaros, ir kinoteatru
auditorijas izpéte, kas |ava izzinat klatienes filmu apmeklétaju viedok|us
un noveértét, kada ir vinu klatienes un digitala filmu patérina dinamika, taja
skaita, patérégjot Latvijas filmas.

Kino nozares statistisks raksturojums pétijuma norises
laika (2023.gads)

Nacionala kino centra apkopotie dati® parada vairakas batiskas izmainas
kinoteatru auditorijas segmenta. Pirmkart, pédéjo gadu laika Latvija
pieaudzis kinoteatru skaits, savukart samazinajies citu kino
izradiSanas vietu skaits, visdrizak ietekméjot iedzivotajus attalakos
regionos.

Dati rada, ka 2023. gada, kad norisindjas pétijums, Latvija bija 32 kino
izradiSanas vietas, no tam 20 kinoteatri un Cetri daudzzalu kinoteatri.
2013. gada art bija 32 kino izradi8anas vietas, bet tikai 14 no tiem
kinoteatri, kas norada uz kinoteatru palielinadanos un citu izradisanas
vietu skaita samazinaSanos. Kopuma pédéja desmitgade situacija ar kino
izradiSanas vietu skaitu nav viennozimiga. Pieméram, 2013. gada ir
bijusas 32 kino izradiSanas vietas, 2016. gada — tikai 22, savukart
lielakais skaits bijis 2019. gada — 34. Ar 2020. gadu tas ir saglabajies
nemainigs — 32.

Stabilaks pieaugums redzams kinoteatru skaita — 2013. gada tas bijis
14 un pieaudzis Ildz 20 2023. gada (ar nelieliem samazindjumiem

3 Nacionalais kino centrs (2021). Kino izradianas vietu skaits. Pieejams:
https://www.nkc.gov.Iv/Iv/kino-izradisanas-vietu-
skaits?utm_source=https%3A%2F %2Fwww.km.gov.lv%2F
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pandémijas perioda). Daudzzalu kinoteatru skaits (ar nelieliem
iznémumiem 2019. un 2020. gada) palicis nemainigs (4) pédéjas
desmitgades laika. Attiecigi palielingjies ir ari ekranu skaits — no 66
2013. gada uz 80 2023. gada (ar samazinajumu pandémijas perioda).

Otrkart, kino nozare ir viena no tam, kas Covid-19 pandémijas laika
pieredzeja lielas un, iespéjams, neatgriezeniskas parmainas.
Klatienes apmekléjuma ierobezojums radija straujas patérésanas
modela izmainas, veicot filmu digitalu patérésanu. Dati norada, ka
pandémijas perioda kinoteatri piedzivoja strauju apmekléjuma,
izradtto filmu skaita un, attiecigi — ienémumu kritumu.

Kino apmekléjuma skaita uz vienu iedzivotaju izmainas pédéjos gados
parada, ka péc Covid-19 pandémijas apmekléjums ir batiski
samazinajies. Ja 2019. gada tas bija sasniedzis visu laiku augstako
punktu — 1,42 apmekléjumi uz vienu iedzivotaju, pandémijas perioda
samazinoties 1dz 0,27 (2021. gada), tad 2023. gada tas ir pakapies tikai
Iidz 1,08 apmekl&jumiem uz vienu iedzivotdju. Sads kino apmekléjuma
[Tmenis bija novérojams pirms vairak neka 10 gadiem (0,99 2011. gada
un 1,13 2012. gada). Situacija péc pétijuma TstenoSanas 2023. gada ir
mainijusies pozitiva virziena. Ka liecina NKC statistikas apkopojums par
filmu nozari 2024. gada, tad apmekléjums uz vienu iedzivotaju pakapies
idz 1,13.* Batiski, ka 2024. gada tiesSi Latvijas filmas kinoteatros
apmekléjusi trisreiz vairak skatitaju neka 2023. gada, ko NKC vaditaja
Dita Rietuma skaidro gan ar Oskara balvu ieguvus$as paSmaju animacijas
filmas “Straume” sasniegumiem, gan pasSmaju seridlu izradiSanu
kinoteatros, gan ar papildus finansé&juma pieskirsanu filmu nozarei.®

Statistikas dati liecina, ka 2019. gada kinoteatru ienemumi bija
sasnieguSi pédéjos gados augstako punktu (14,9 milj. eiro), savukart
Covid-19 pandémijas ietekmé tie noslid€ja I1dz 5,1 milj. eiro 2020. gada

4 Nacionalais kino centrs (2021). Apmeklgjuma statistika. Pieejams:
https://www.nkc.gov.lv/lv/apmeklejuma-statistika

5 Nacionalais kino centrs (2025). Latvijas filmu apmeklgjums 2024. gada pieaudzis gandriz triskart.
Pieejams: https://www.nkc.gov.lv/lv/jaunums/latvijas-filmu-apmeklejums-2024-gada-pieaudzis-
gandriz-triskart

8 European Audiovisual Observatory (2024). Focus 2024. World Film Market Trends.

un 3,1 milj. eiro 2021. gada. Redzams, ka pé&déjo divu gadu laika
kinoteatri ir pamazam atkopuSies no pandémijas raditajam sekam, bet vel
2023. gada nav sasniegts iepriekd€jais ienakumu Iimenis (13,3 milj. eiro).

Skietami pozitivs efekts paradas kinoteatros izradito filmu skaita
pieauguma pécpandémijas perioda. 2019. gada kinoteatros izraditas
pavisam 320 filmas (no tam 267 pirmizrades), vissliktaka situacija
novérojama 2021. gada — izraditas pavisam 176 filmas (no tam 124
pirmizrades). Savukart 2023. gada redzams pieaugums izradito filmu
skaita — 399 (no tam 272 pirmizrades). So pieaugumu visdrizak var
pamatot ar pandémijas perioda pauzi filmu razoSanas un izradiSanas
procesos, tapéc uz pétijuma TstenoSanas bridi bija novérojams augsts
piedavajuma Iimenis, bet salidzinosi zemaks auditorijas pieprasijums.

Kas noticis ar filmu patéeréetaju pedéejos gados? Covid
pandémijas-19 sekas un digitala parbide

Saskana ar Eiropas Audiovizualas observatorijas (European Audiovisual
Observatory) zinojuma datiem, kinoteatru apmekléjums Eiropa kopuma
2023. gada bija pieaudzis par 18,3%, bet joprojam 23% zemaks neka
pirmspandémijas perioda. To var uzskatit par sasniegumu, nemot véra,
ka Covid-19 pandémijas gados un ar strauméSanas platformu
popularitates pieaugumu kinoteatriem tika paredzéta veél sliktaka
situacija. Zinojuma autori uzsver, ka Sobrid skaidrs — kinoteatris vairs
nespélé vienigo un centralo lomu filmu izplatiSana, tapéc art attieciba uz
auditoriju ir jameklé atSkirigas pieejas, ka tai piek|at.®

Latvijas iedzivotaju kultiras patérind pedeéjo reizi mérits 2022. gada
“Kultdras aktivitates barometra”. Janem véra, ka pétjjums Tstenots laika
posma, kad kultiras iestddes un sabiedriba kopuma atradas parejas

perioda starp pandémiju un jauno ieradumu veidoSanos pécpandémija,

7 Latvijas Kultdras akadémija un SIA Pétljumu centrs SKDS (2022). Kultaras aktivitates barometrs
2022: Kultdras patérina un lidzdalibas ietekmes pétijums. Pieejams:
https://www.km.gov.lv/sites/km/files/media_file/kulturas-barometrs_2022_petijums.pdf
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tapéc pétnieki norada, ka taja ietvertie dati visdrizdk raksturo
pécpandémijas sekas, nevis kultiras patérina jaunos ieradumus.
Kultdras aktivitates barometrs norada uz kopé&jam izmainam kultGras
auditorijda — samazinoties iedzivotaju skaitam, neizb&gami turpinas
samazinaties arT kultdras auditorija. Pé&tnieki secindjusi, ka art péc
pandémijas iedzivotaju klatienes kultliras aktivitate turpina kristies, un
ievérojami palielinas to iedzivotaju Tpatsvars, kuri gada laikda nav
apmekléjusi nevienu kulttras aktivitati.

Kultdras aktivitates barometra (2022) dati liecina, ka kop$ 2018. gada
izteikti pieaudzis digitalais kulturas patérin§ (interneta) un
parvirzijusies iedzivotaju preference no klatienes uz digitalas
kulturas aktivitatem. Lai gan tas redzams visas kultiras patérina
pétijuma méritajas aktivitatés, starp biezdkajam Latvijas iedzivotaju
digitalas kultdras aktivitatem bijusas ar filmu nozari saistitas aktivitates —
pirma biezaka ir arvalstu filmu skatiSanas tieSsaisté (ta pieaugusi no 34%
2018. gada uz 55% 2022. gada), savukart treSa biezaka — Latvijas filmu
skatiSanas tieSsaisté (pieaugusi no 16% 2018. gada ldz 45% 2022.
gada).

Turpretim, klatienes kino apmekléjuma ari péc kulturas patérina
datiem ir redzams ievérojams samazinajums —no 29% 2018. gada uz
18% 2022. gada. Jaatzimé, ka pakapenisks kino skatisanas
samazinajums tika fikséts arT iepriek$€jos gados, pieméram, 2016. gada
to atziméja 34% iedzivotaju. Kvalitativi pétot ar Covid-19 pandémiju
saistitas izmainas kultlras patérina, pétnieki secinadjusi, ka kinoteatrus
iedzivotaji apmeklé daudz mazak, jo izveidojies pieradums pie
strauméSanas pakalpojumiem un citam iespéjam skatities filmas majas
vidé. Lai gan dati nav savstarpéji salidzinami, 2023. gada februarT veikta
pétijuma firmas “Kantar” aptauja®, atbilstosi apmekléjuma pieaugumam
statistikas datos, indicé, ka kop$ kultdras barometra (2022) veikta
pétljuma 2021. gada beigas kinoteatru apmekléjums ir pieaudzis — 26%

8 https://zinas.tv3.lv/aptaujas/aptauja-gandriz-divas-tresdalas-iedzivotaju-pedeja-gada-laika-nav-
skatijusies-filmas-kinoteatri/

iedzivotaju ir apmekléjusi arzemiju filmas un 17% Latvijas filmas kino, bet
61% pédeja gada laika nav apmekléjusi kino.

JaunieSu auditorija ir nozimigs auditorijas segments, kam pétnieki
kultiiras barometra pétijuma pieversusi pastiprinatu uzmanibu. Pétijjuma
noradits, ka jaunieSu digitalais kultiras patérins kops 2020. gada nav
batiski palielindjies, bet vairakas kategorijas ir redzams aktivitates
kritums, t.sk. Latvijas filmu skatiSanas interneta (no 65% Iidz 53% 2022.
gada) un arvalstu filmu skatisanas (no 80% uz 69%). P&tnieki secinajusi,
ka samazinajuma tendences sasaucas ar citiem pétijumiem par konkréto
vecuma grupu, kur secinats, ka pé&c pandémijas jaunieSi nelabprat
iesaistas digitalas aktivitatés, veloties vairak izmantot klatienes iespéjas.

Kopuma uz digitdla kultiras patérina strauji augo3o lomu iedzivotaju
kultGras patérina groza norada “Kultiras aktivitates barometra” (2022)
pétnieku secindjums, ka vairak neka treSdala (38%) iedzivotaju ir
maksajusi par digitalo kultdras saturu, taja skaitd 19% — par kino.

Péetijuma merki un uzdevumi

EsoSie dati par kino apmekléSanu norada, ka pédéjo piecu gadu laika
notikuSas vairakas butiskas izmainas — lai gan kinoteatru un izradito
filmu skaits dazadu faktoru dé| pieaudzis, kinoteatru apmeklétaju
paradumi ir mainijusies, un apmekléjumu skaits ir acimredzami
samazinajies. Kinoteatru apmeklétaju paradumus neapSaubami ir
ietekméjusi, pirmkart, Covid-19 pandémija, kuras laikd nacas
parstrukturét savus paradumus apmeklét kinoteatrus uz jauniem filmu
skatiSanas veidiem. Otrkart, tehnologiju straujas attistibas ietekmé, ko
pandémija lielda méra veicingja, filmu skatitajiem tiek piedavatas
daudzveidigas un plasSi pieejamas digitalas alternativas, pieméram,
straumésSanas platformas, viedtelevizijas, iespéja iegadaties jaunako
filmu digitalas kopijas savas iericés u.tml. Attiecigi rodas jautajums, kada
ir kinoteatru nakotne un ka to ietekmés jaunie kinoteatru
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apmeklétaju paradumi? Vai kinoteatru skatitaji kadreiz atgriezisies tada
pasa un lielaka skaita pie klatienes filmu skatiSanas pieredzes kinoteatrr,
atstajot digitalo filmu skatiSanos majas vidé otra plana? Lidz Sim Latvija
nav veikts padzilinats un kvantitativs pétijums par Latvijas kinoteatru
auditoriju, tapéc fiksétas statistiskas izmainas skatitaju paradumos radija
nepiecieSamibu péc padzilinatas izpétes.

Pétljuma merkis ir noskaidrot, kadi ir filmu patéréSanas paradumi Latvija
un ka digitalas tehnologijas tos mainijusas, t.sk., k& mainijusies Latvijas
filmu skatiSanas pieredze. Lai to Tstenotu, izvirziti tris darba uzdevumi:
1. Noskaidrot, kadi ir Latvijas kinoteatru auditorijas apmekléSanas
paradumi un kadi faktori ir nozimigi klatienes filmu patérina
pieredze.
2. lzpétit, kadi ir kinoteatru auditorijas filmu skatiSanas paradumi
kopuma3, t.sk. digitala filmu patérina pieredze.
3. Analizét, kada ir kinoteatru auditorijas Latvijas filmu patérina
pieredze un preferences.

Latvijas kinoteatru auditorijas izpéte Tstenota devinos Latvijas kinoteatros
un kino izradiSanas vietas. legutie rezultati veido izpratni par mainigajiem
filmu patérina paradumiem klatienes un digitalaja vidé un sniedz ieskatu
aktualajas filmu auditorijas vajadzibas. Sadi dati var palidzét filmu
nozares parstavjiem (t.sk. kinoteatriem un politikas veidotajiem) iespé&ju
salagot nakotnes attistibas stratégijas ar jaunajiem auditorijas
paradumiem, kur digitalas tehnologijas ienem arvien pieaugo$aku lomu.

Pétijjuma metodologija

Atsaucoties uz pétijuma mérki izpétit filmu patérétaju pieredzi Latvija,
ietverot dominantes parbidi no klatienes uz digitdlo filmu patérina
pieredzi, par pétijuma meérkgrupu tika izvéléta Latvijas kinoteatru
auditorija. Tas izpéte |auj fiksét pétijuma fokusa izvirzitas tris dimensijas
1) klatienes; 2) digitala; 3) Latvijas filmu patérina pieredzi.

Batiski atzimét metodologiskos ierobezojumus, izvéloties kinoteatru
auditoriju ka mérkgrupu. Janem véra, ka pétijuma rezultati atspogulo S1s
meérkgrupas pieredzes un viedok|us, tapéc pétijuma izdaritie secinajumi

par digitdlo filmu patérina paradumiem ir attiecinami uz kinoteatru
auditorijas pieredzi un pretstatiti klatienes kinoteatra apmekléjuma
paradumiem. ArT attieciba uz Latvijas filmu patérina pieredzi pétijums
atspogulo kinoteatru auditorijas paradumus Latvijas filmu patérina gan
klatiené, gan digitali. No filmu auditorijas Latvija kopuma Saja
pétijuma netiek apskatita ta dala, kas patére filmas tikai digitala vai
cita formata un neapmeklé kinoteatrus.

Kultdras barometra (2022) veiktas iedzivotaju aptaujas dati liecina, ka
vairak neka puse skatijusies arvalstu filmas tieSsaisté (55%) un gandriz
puse — Latvijas filmas tieSsaisté (45%), savukart tikai 18% skatijuSies
kinoteatri. Lai gan kops 2020. gada kinoteatru apmekléjums ir pieaudzis,
visdrizak joprojam saglabajas ievérojama atskiriba starp klatienes un tikai
digitalajiem filmu patérétajiem. Tapéc datus par klatienes un digitala filmu
patérina pieredzi un dominansu parbidi var dot tiesi kinoteatru auditorijas
izpéte. Nakotné butu nepiecieSamiba padzilinati pétit ari to
patérétaju viedokli, kas filmas izvélas skatities tikai digitali. Tomér
jaatzist, ka So mérkgrupu sasniegt ir problematiski, jo nav iespéjams iegat
datus no digitalajam platformam par to lietotajiem, tapéc visticamak dati
bdtu jaiegust Latvijas iedzivotaju aptauja.

Pétijuma metodologija tika balstita atzina, ka I1dzSingjie statistikas dati un
Latvijas iedzivotaju kultiras patérina analize vien nedod padzilinatu
priekSstatu par filmu skatiSanas pieredzi, kas ietvertu apmekléSanas
paradumus, motivacijas, preferences un citus faktorus. Nemot véra, ka
fdz Sim bridim nav pieejami kvantitativi dati par filmu skatiSanas
paradumiem un ar to saistitam tendencém, pétijuma tika izvéléta
kvantitativa metodologija, ar iespéju apkopot plasaku filmu skatitaju
loku. PieredZu un viedoklu apkopo$anai izvéléta aptaujas metode —
tieSa intervija arpus majas. AtbilstoSi mérkgrupas specifikai, izvéléta vieta
ir kinoteatri visa Latvija.

Kinoteatru izlase veidota, lai izveidotos dazada parstavnieciba, nemot
véra sekojosus kritérijus: 1) kinoteatri Riga un dazados Latvijas regionos;
2) kinoteatri ar daudzam un vienu zali; 3) kinoteatri ar dazadu repertuaru.
Kopuma aptaujas 1stenoSanai izvéléti 9 kinoteatri — 4 no tiem atrodas

Riga (“Splendid Palace”, “Kino Bize”, “K-Suns”, “Forum Cinemas”), bet 5
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dazados Latvijas regionos — Kurzemé “Cinamon Balle” (Liepaja) un
kinoteatris “Auseklis” (Talsi), Vidzemé kinoteatris “Madona”, Latgalé —
kino izradiSanas vietas “Gors” un Kraslavas kultdras nams. Regionu
izpété ierobezojoSais faktors bija pétijuma finansialie resursi, tapéc
primari kinoteatru izvéli noteica to atrasanas vieta un attalums vienam no
otra, Tpasu uzsvaru liekot uz kinoteatriem attalakos regionos.

Papildus kinoteatru izlasei tika veidota repertuara izlase katra kinoteatrr.
Filmu izlasé tika ieklautas konkrétas filmas, uz kuram devas intervétaiji,
iznémums bija daudzzalu kinoteatri. Filmam bija jabut daudzveidiga
Zanra, ietverot pirmizrades, niSas filmas (klasiku, mazbudzeta,
multiplikaciju filmas u.tml.). Repertuara aptveré bija batiski, lai intervijas
notiktu dazados laikos (rits, pusdienlaiks, vakars) un dienas (darba
dienas, brivdienas, svétku dienas).

Aptaujas lauka darbs norisindjas no 2023. gada 11.novembra lidz 28.
decembrim, ietverot valsts svétkus (Lacplésa dienu un Latvijas
Republikas Neatkaribas atjaunoSanas dienu), ka arl Ziemassvétku
periodu, kas ietekméja kinoteatra repertuaru un auditorijas apmekigjuma
prakses.

Respondentu atlasé tika izmantots nejausibas princips — intervétaji
pamidus izveéléjas sev pa labi vai pa kreisi stavoSo katru treSo
apmeklétaju, kas lava izvairities no apzinatas kadas respondentu
demografiskas grupas ieklauSanas izlasé. AtseviSkos gadijumos $ada
atlase nebija iespé&jama, jo kinoteatros apmeklétaju skaits bija parak
neliels.

Lauka darbu Tstenoja 50 intervétaji — LKA Kultiras sociologijas un
menedzZzmenta apakSprogrammas 1. un 3. kursa studenti. Pirms lauka
darba veikSanas tika veikta intervétaju instruktaza.

Sasniegta izlase ir 650 respondenti (n=650).

Aptaujas mérkgrupa

Datu ieguves metode
Datu ieguves tehnika
Sasniegtas izlases apjoms
Geografiskais parklajums

Aptaujas veikSanas laiks
Lauka darba 1stenotajs

Atbildigais par kinoteatru un
repertuara izlases planosSanu
Intervétaju uzraudziba

Aptaujas valoda

Datu sagatavoSana

1.tabula. Aptaujas raksturojums.

Latvijas kinoteatru apmeklétaji vecuma no
15 gadiem

Aptauja

Tie§a intervija arpus majas (kinoteatrt)

650 (n=650)

Riga, Liepaja, Talsi, Madona, Rézekne,
Kraslava

11.11.2023.-28.12.2023.

LKA Kultlras sociologijas un
menedzmenta 1. un 3. kursa studenti (50)

Daiga Liv€ane

Daiga Liv€ane, Liga Vinogradova

LatvieSu

Liga Vinogradova, Laura Brutane
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1. KINOTEATRU APMEKLESANAS PARADUMI

Kinoteatru auditorijas apmekléSanas paradumi pétijuma analizéti
sekojoSos  griezumos: 1) apmeklétaju  raksturojums,  t.sk.
sociodemografiskais profils, apmeklétie kinoteatri un skatito filmu
izcelsme; 2) filmu patérina biezums kinoteatrT un majas, izdalot regularo
un neregularo apmeklétaju profilu; 3) kinoteatru apmekliéSanas iemesli —
kas palidz iegit informaciju, kas ir svarigs apmekléjuma un kas to veicina
vai ierobezo; 4) Kadi faktori ir nozimigi auditorijai filmu un to Zanru izvélé.

1.1. KINOTEATRU AUDITORIJAS RAKSTUROJUMS

Sociodemografiskais profils

Pétijuma bija svarigi izpétit péc iespéjas daudzveidigaku kinoteatru
auditorijas loku. Rezultati liecina (skatit 1. attélu), ka liela méra tas
izdevies — aptauja piedalijusas dazadu vecuma grupu apmeklétaji no 15
l[dz 90 gadiem, vidéjais vecums — 48 gadi. Lai iepazitu péc iespé&jas
dazadaku auditoriju, vecuma augs$gjais slieksnis netika uzstadits.

Aptauja dominé sievieSu dzimums (69%), tikai nepilna tresdala ir virieSi
(29%). Batiski, ka kinoteatrus vairak apmeklé cilvéki ar augstako izglitibu
(52%). Kinoteatru apmeklétaju vida tipiskakas pamatnodarbosanas ir
algoti darbinieki valsts vai pasvaldibu iestadés (26%) vai privata sektora
(29%), ka ar1 22% ir skolnieki vai studenti. Individu kultlras preferences
nosaka béernu lidz 18 gadu vecumam faktors — vairak neka treSdala
noradijusi, ka viniem ir bérni lldz 18 gadu vecumam (37%), savukart 63%
— nav. Valodai pétijuma bija ierobezojoSs faktors — aptauja tika Tstenota
tikai latvieSu valoda, samazinot iespéju piedalities tai auditorijas dalai,
kas nerund latvieSu valoda. Attiecigi, 87% noradijusi, ka gimené
sarunajas galvenokart latvieSu valoda, tikai 9% — krievu, bet vél 1% —
anglu. Aptauja tika taujats par majsaimniecibas ienakumiem uz vienu
personu, iegltie rezultati sadaliti piecas kvartilés, kas atspogulo zemu,

vid&ji zemu, vid&ju, vidéji augstu un augstu ienakumu limeni, |aujot
analizét auditorijas paradumus, atkariba no ienakumu faktora.

Kinoteatra apmeklétaja (respondenta) tipiskais portrets — sieviete,
vecuma 25-34 gadi, ar augstako izglitibu, algots darbinieks privata
sektora uznémuma, organizacija, nav bérni lldz 18 gadu vecumam,
gimené sarundjas latvieSu valoda, majsaimniecibas ienakumi uz vienu
personu ir vidéji (801-1000 eiro).

Respondentu demografiskais raksturojums, baze n=650

DZIMUMS

Sieviete
Virietis
Cits / nevélos atbildét | 0.5%
VECUMS
15-19 gadi 16%
20-24 gadi 15%
2534 gadi 21%

3544 gadi
45-54 gadi 12%
55-64 gadi 2
65 gadi un vairak
IZGLITIBA
Pamatizglitiba vai zemaka 12%

Visparéja vidgja 19%
Profesionala vidéja / vidéja speciala
Augstaka 52%
PAMATNODARBOSANAS
Uznéméjs/-a, darba devéjs/-a

Algots/-a darbinieks/-ce valsts vai pasvaldibas iestadé 26%
Algots/-a darbinieks/-ce privata sektora uznémuma, organizacija 29%
Pasnodarbinatais/-a
Pensionars/-e
Skolnieks/-ce, students/-e 22%
Majsaimnieks/-ce, bérna kop$anas atvalinajums
Bezdarbnieks/-ce
Cits

Grati pateikt | 1%
BERNI LIDZ 18 GADU VECUMAM
Ir
Nav
Nevélos atbildet | 0.2%
SARUNVALODA GIMENE
Latviesu
Krievu

Anglu 1%
Cita
MAJSAIMNIECIBAS IENAKUMI (UZ VIENU PERSONU)

Lidz 650 eiro 9%

651-800 eiro 9%
801-1000 eiro 12%

1001-1500 eiro 7%
1501 eiro un vairak

ala B
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3
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1. attéls. Respondentu demografiskais raksturojums.
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Apmekletie kinoteatri

Nozimigs faktors kinoteatru auditorijas izpété bija kinoteatru atraSanas
vieta. Pamata tika izmantots iedalfjums divas grupas: (1) Rigas un (2)
regiona kinoteatros. Lai gan kopuma regionos tika apmekléti vairak
kinoteatri (5) neka Riga (4), tieSi Rigas auditorija sastadda 69% no visiem
respondentiem, savukart regionos — 31% (skat. 2. attélu). Riga tika
apmekléts viens daudzzalu kinoteatris un regionos (Liepaja) art viens.
Janem véra, ka Riga izradrto seansu grafiks ir blivaks (seansi katru vai
gandriz katru dienu un vairakas reizes diena), savukart ir kinoteatri
regionos, kas izrada filmas tikai konkrétds nedélas vai pat ménesa
dienas, ka arT piedava nelielu (vai pat vienu) seansu diena. Nemot véra,
ka kino apmekléSana var netikt planota laicigi un bt spontana, tad bieZi
nav iespéjams laicigi paredzét apmeklétaju skaitu. Attiecigi regionu
izpéte aiznéma vairak laika un bija mazak prognozéjama.

Respondentu sadalijums pa kinoteatriem, baze n=650

"Cinamon Balle" (Liepaja)
" . _ Kinoteatri
Gors" kino (Rézekne) regionos

31%
Kino "Auseklis” (Talsi)

Kino "Vidzeme" (Madona)

Kraslavas kino

K.Suns (Riga)

Kinoteatri Riga
69%

2. Attels. Respondentu sadalijums pa kinoteatriem.

% Estonian Film Institute, National Film Centre of Latvia & Lithuanian Film Centre (2023). Estonia,
Latvia, Lithuania: Facts & Figures 2024.

“Kino gardéezu” viedoklis

Apmekléto filmu analize izmantota, lai salidzinatu datus par filmu
izcelsmi, savukart konkréto filmu topam ir vairak ilustréjoSa nozime par
konkrétaja perioda aktualajam filmam un auditorijas pétijuma iesaistito
respondentu interesém (3. attéls). Janem véra, ka apmeklétas filmas ir
atkarigas no aptaujas T1stenoSanas perioda. Aptaujatie kinoteatru
apmeklétaji visbiezak bija atnakusi uz tadam filmam, ka “Bada spéles:
Balade par dziedatajputniem un ¢lskam” (apmekl€jusi 58 respondenti),
“‘Napoleons” (52) un “Vonka” (44). 4. vieta paradas Latvijas filma —
“Ekstaze” (44).

Batiskakus datus par respondentu interesém sniedz statistikas dati —
apmekléto filmu izcelsmes analize. Nacionala Kino centra dati parada, ka
2023. gada no Latvijas kinoteatros izraditajam filmam 77% bijusas ASV,
12% Eiropas, 8% Latvijas un 3% citas neprecizétas.® Redzams, ka
pédéjo 5 gadu laika ST proporcija ir salidzinodi nemainiga. Aptaujata
kinoteatru auditorija 80 sadalijumu atspogulo daléji, datos ir redzamas
nobides — 52% apmekléjusi ASV filmas, 25% Eiropas, 15% Latvijas, 3%
citas un 4% nav atbilde (skattt 3. attélu).

Pamatojums tam ir kinoteatru un tajos izradtto filmu izlases izvéle.
Pirmkart, izlasé apzinati ieklauti kinoteatri, kuri piedava specifiskas nisas
kino (“Splendid Palace”, “K-Suns”, “Kino Bize”), lai iezimétu atskiribas
starp dazada méroga kinoteatriem ar atSkirigu mérkauditoriju. Otrkart,
kinoteatros regionos tiek proporcionali vairak izraditas Latvijas filmas,
salidzinot ar lielajiem daudzzalu kinoteatriem. Attiecigi, var pienemt, ka
aptaujatie kinoteatru apmeklétaji atspogulo vairak “kino gardezu”
jeb cilvéku, kuriem ir pastiprinata interese par kino vai Latvijas kino,
viedokli, mazak — vidusméra kino skatitaju.
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Uz kadu filmu atnakusi aptaujatie kinoteatru apmeklétaji, baze n=650

TOP10 FILMAS

Bada spéles: Balade par dziedatajputniem un &iiskam (58)

25%
Kritusas lapas (25)
Latvijas
Vietam gaidams stiprs lietus (25)

Dzives garsas (20)
Pagajusas dzives (19)
Brinumainas (17) /

nas pirts masiba (17)

3. attéls. Uz kadu filmu atnakusi aptaujatie kinoteatru apmeklétaji.

1.2. FILMU PATERINA BIEZUMS KINOTEATRI UN MAJAS

Salidzinot datus par filmu patérinu kinoteatrt un arpus kinoteatra (majas),
biezaks filmu patérin§ kinoteatru auditorijas vida notiek arpus
kinoteatra (4. attéls). Lielakais vairums (66%) kinoteatru skatitaju
arpus kinoteatra patére filmas reizi nedéla vai biezak (17% norada,
ka dara to reizi diena vai biezak, 49% — reizi nedé|a vai biezak). Savukart
filmu skatiSanas kinoteatri visbiezak notiek Iidz 3 reizém pusgada
jeb katru otro ménesi.

Cik biezi pedéja gada laika respondenti skatijuSies filmas, baze n=642

m Arpus kinoteatra u Kinoteatrt

1% 1% 1%

Reizi diena vai  Reizi nedéla vai 1-3 reizes ménest 3-5 reizes 1-2 pusgada Reizi gada Neesmu skatijies Gruti pateikt
biezak biezak pusgada pédéja gada laika

4. attels. Cik biezi pedéja gada laika respondenti skatijusies filmas.

Kinoteatru apmekléSanas biezums: regularie un
neregularie apmekléetaji

Pétijuma ietvaros tika izvirzits pienémums, ka kinoteatra auditorijas filmu
skatiSanas paradumi mainas atkariba no filmu skatiSanas biezuma. Lai
izveértétu, vai un kadas ir atskiribas, auditorija tika raksturota péc
1) kinoteatra un 2) filmu skatiSands majas biezuma paradumiem
(5. attéls).

e Regularie kinoteatra apmeklétaji — tie, kuri kinoteatri pédéja gada
laika apmekléjusi vismaz 3 reizes pusgada un vairak (66%
respondentu).

e Neregularie kinoteatra apmekléetaji — tie, kuri kinoteatri apmekléjusi
1 1dz 4 reizes gada jeb ne biezak ka reizi 3 ménesos (33%).

e Regularie filmu skatitaji (majas) — tie, kuri filmas arpus kinoteatra
skatijuSies vienu reizi ned€la vai biezak (66%).

e Neregularie filmu skatitaji (majas) — tie, kuri arpus kinoteatra filmas
skatijuSies 1 I1dz 3 reizes ménes' vai retak (32%).

Jaatzimé, ka respondenti kinoteatru un arpus kinoteatru skatitaju grupas
var parklaties. EsoSais iedalifjums lauj paradit raksturigakas tendences
katra apmekléSanas biezuma paradumu grupa. Abas grupas ir aptuveni
[Tdzigs respondentu skaits, tomér apmekléjuma bieZums abas grupas ir
atskirigs, nemot véra dazadas filmu patérina prakses kinoteatrt un arpus
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tds. Pétijuma zinojuma turpmak analizéta kinoteatra auditorija péc
skatiS8anas biezuma (regularie un neregularie apmeklétsji), dazos
gadijumos arT auditorija péc filmu skatiSanas paradumiem majas.

Auditorijas raksturojums péc filmu skatiSanas biezuma

66% 2
I
Regularie kinoteatra ﬁ
apmekl&taji '5 339,
(st ¢ s LS Z Neregularie kinoteatra
X apmeklétaji
(1 'dz 4 reizes gada)
66% =
Regularie filmu skatitaji =
(vienu reizi nedéla vai biezak) n
>55 32%
& =z Neregularie filmu skatitaji
< X (1-3 reizes ménesi vai retak)

5. attéls. Auditorijas raksturojums péc filmu skatiSanas biezuma.

Kopuma aptaujatie kinoteatra skatitaji ir vairak regulari apmekletaji
(66%) — 30% apmeklgjusi 1-3 reizes ménest un vél 30% — 3-5 reizes
pusgada pédéja gada laika, bet 5% pat reizi nedé€la un biezak.

Regularie kinoteatru apmeklétaji ir vairak Rigas kinoteatros un skoléni
vecuma posma 15-19 gadi (te janem veéra, ka pétijuma veikSanas bridt
jau 5 gadus pastav kultdrizglitibas programma “Latvijas skolas soma”,
programmas izvertéjuma pétijuma 43% skolotaju norada, ka ar skoléniem

0 Latvijas Kultdras akadémijas KultGras un makslu institdts (2024). Kultdrizglitibas programmas
“Latvijas skolas soma” izvértéjums. Pieejams: https://latvijasskolassoma.lv/wp-
content/uploads/2024/02/LSS_zinojums_2023.pdf

pédéja gada laika skatijusies kino', kas varétu ietekmét s grupas
kinoteatra apmekléjuma biezumu). Neregularie kinoteatru apmeklétaji
ir vairak regionu kinoteatru auditorija un personas ar zemaku izgltibas
[Tmeni. Apmekléjuma biezumu izteikti neietekm& dzimums,
nodarbinatiba, bérnu skaits (lldz 18 gadiem) gimené.

Visvairak sociodemografiskas atSkiribas paradijas tieSi starp izteikti
regulariem apmeklétajiem (apmeklgjusi kinoteatrus 1-3 reizes ménesr).
Aktivakas bijusas sievietes (32%) neka virieSi (26%), vecuma grupa idz
34 gadiem (30-35% ietvaros) un izteikti — sakot no 65 gadiem (43%)
(6. attéls). Vairak 3aja biezuma lTmenT apmeklé respondenti ar augstako
izglitibu (32%) neka tie, kam ir visparéja vidéja (28%) vai profesionala
vidéja (22%), vairak pensionari (46%), skoléni vai studenti (33%) un algoti
darbinieki valsts vai pasvaldibu iestadé (30%). Tie, kas gimené runa
vairak latviesu (31%) neka krievu (22%) valodas un tie, kuriem ir vidéji un
vidéji augsti ienakumi (38—40%). Salidzinot kinoteatrus, var secinat, ka
izteikti augsts apmekléjums ir “Kino Bize” apmeklétajiem (39%),
salidzinoSi augsts armT “Forum Cinemas” (34%) un “Splendid Palace”
(30%). Kinoteatra apmekléjuma biezuma izteikti noteicoSs faktors ir
kinoteatra atraSanas Riga vai regionos — 1-3 reizes ménesi apmeklé
34% Rigas kinoteatru apmeklétaji, savukart tikai 22% regionu
apmeklétaji.

Regularie filmu skatitaji majas ir vairak ta kinoteatru auditorijas dala,
kas parstav sievietes, vecuma grupu 45 un vairak gadi un kas strada
valsts vai pasvaldibu iestadés. Nereqgularie filmu skatitaji ir vairak
skoléni vecuma grupa 15-19 gadi, majas runa krievu valoda un ir Rigas
kinoteatru auditorija.

Pétijums paradija, ka nav atSkiribas starp to, cik bieZi regularie un
neregularie kinoteatru apmeklétaji skatas filmas arpus majas (skatit
7. attélu) — kopuma visi kinoteatru apmeklétaji (gan regularie, gan
neregularie) vienlidz biezi skatas filmas arpus kinoteatra (65-67%).
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Cik biezi pedéja gada laika esat apmekléjis kinoteatrus: péc vecuma, baze n=650

mReizi nedéla vai biezak m 1-3 reizes ménesit m 3-5 reizes pusgada = 1-2 pusgada = Reizi gada = Griti pateikt

15-19 gadi 20-24 gadi 25-34 gadi 35-44 gadi 45-54 gadi 55-64 gadi 65 un vairak gadi

Cik biezi pédéja gada laika esat apmekléjis kinoteatrus: péc kinoteatra
atrasanas vietas, baze n=650

m Reizi nedé|a vai biezak = 1-3 reizes ménesT u 3-5 reizes pusgada w 1-2 pusgada = Reizi gada m Griti pateikt

Riga Regioni

6. attéls. Cik biezi respondenti apmekléjusi kinoteatrus.

Cik biezi respondenti pédéja gada laika skatijusies filmas

m Regulari skatas filmas arpus kinoteatra m Neregulari skatas filmas arpus kinoteatra

Regularie kinoteatru apmeklétaji Neregularie kinoteatru apmeklétaji

7. attéls. Cik biezi respondenti pédéja gada laika skatijusies filmas.

Apmekletie kinoteatri

Pétijuma tika analizéts, kadus kinoteatrus un kurds vietas aptaujata
auditorija ir apmekl€jusi pédéja gada laika. 63% to darijusi Riga, arpus
Rigas apmekléjusi 18%, bet vél 19% ir apmekléjusi gan regionos, gan
Riga (skattt 8. attélu). Topa pirmaja vieta ir “Forum Cinemas” kinoteatris,
tomeér janem véra, ka Saja kinoteatri aptaujati visvairak respondenti, tapéc
konkrétu kinoteatru nosaukSana nereprezenté kinoteatru popularitati
kopuma, tikai konkréto kinoteatru respondentu preferences. Starp
neaptvertajiem kinoteatriem un to auditoriju tiek salidzinoSi biezi minéts
daudzzalu kinoteatri Riga “Apollo kino” Akropole (21%), “Apollo kino”
Riga Plaza (14%) un “Cinamon Alfa” (11%). Attiecigi, aptaujatajai
auditorijai saistosi ir gan daudzzalu kinoteatri Riga, gan mazaki
kinoteatri (ka “Splendid Palace” un “Kino Bize”).

Kurus kinoteatrus pedéja gada laika apmekléjusi respondenti, baze n=650

“Forum Cinemas” (Riga)
“Splendid Palace” (Riga)
“Apollo kino” Akropole (Riga)
Kino “Bize” (Riga)
“Apollo kino” Riga Plaza (Riga)
“Cinamon Alfa” (Riga)
“K.Suns” (Riga)
“Cinamon Balle” (Liepaja)
GORS kino (Rézekne)
Kino “Auseklis” (Talsi) Pedéja gada Apmeklgjis
“Apollo kino” Domina (Riga) [HEN laika arpus Rigas

- otestris “Vi » . apmekléjis 18%
Kinoteatris “Vidzeme” (Madona) kinoteitrus

Kino Kraslava Riga (63%)
Kino “Lora” (Sigulda) [

. ) - Apmekléjis
Kino “Rio” (Ventspils) [ gan Riga, gan
Kino “Césis” (Césis) I arpus Rigas

Kino “Gaisma” (Valmiera) | 19%
Cits (kino arzemés)
Cits (kino regionos) &

Grti pateikt |

8. attéls. Kurus kinoteatrus peédéja gada laika apmekléjusi
respondenti.
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Serialu paterésana kinoteatri

Lai gan serialu skatiS8anas netiek primari saistita ar kinoteatru pieredzi,
kinoteatru piedavajuma arvien vairdk paradas seriali un daudzseériju
filmas, tapéc pétijuma tika iegati dati par seridlu patéréSanu kinoteatrr.
Tapat auditorijas pieredzes paplaSinatas izpétes vajadzibam papildinosi
tika pétits, kads ir kinoteatru auditorijas filmu un serialu patérina balanss
arpus kinoteatra.

Secinats, ka kinoteatru auditorija ir biezak filmu, nevis serialu
skatitaji, jo 35% respondentu norada, ka filmas ir domingjos$as vinu
audiovizuala satura patérina, savukart 28% skatas vienlidz daudz filmas
un serialus (11. attéls).

Art skatiSanas biezuma analizé redzams, ka 66% auditorijas filmas arpus
kinoteatra skatijusies reizi nedéla vai biezak, savukart serialus reizi
nedéla vai biezak skatijusSies 60%. Nelielas atSkiribas ir taja, ka serialus
vairak médz skattties reizi diena, savukart filmas lielaka dala skatas reizi
nedéla vai biezak (bet ne katru dienu). Kinoteatra auditorija 10% ir tadi,
kas vispar nav skatijuSies serialus pédg€ja gada laika (10. attéls).

Aptaujas dati parada, ka seridlus auditorija visbiezak skatas arzemiju
strauméSanas platformas (49%), ievérojami mazak Latvijas
straumésSanas platformas (24%). 22% joprojam seridlus atrod tieSsaisté
ar meklétajprogrammas palidzibu, 18% izmanto televizijas tieSas
parraides un 10% - televizijas arhivu (21. attéls, 19. Ipp.).

Neskatoties uz nelielo serialu piedavajumu kinoteatros, aptaujato
respondentu vidl paradas art serialu skatitaji — to kinoteatr darijusi 7%,
starp tiem vairak vecuma grupa 45-54 gadi, pensionari, apmeklétaji
regionos un tie, kam ienakumi ir vidé€ji augsti (9. attéls).

Vai respondenti ir skatijusSies serialus kinoteatri, baze n=646

Vairak skatijuSies

Vecuma grupa 45-54 gadi 16%

Nav skatijusies r skatijusies
93% 7% Pensionari 13%

lenakumi vidéji augsti 10%

Regionu kinoteatru
apmeklétaji 10%

9. attéels. Vai respondenti ir skatijusies serialus kinoteatri.

Cik biezi pedéja gada laika esat skatijies filmas un serialus arpus kinoteatra,

baze n=642
49% m Filmas m Serialus
32%
28%
21%
17%
13% 0%
7% 7%
5% 4%
——
Reizi diena vai Reizi nedéla vai  1-3 reizes ménesi 3-5reizes pusgada 1-2 pusgada Reizi gada Neesmu skatijies Grati pateikt
biezak biezak pédgja gada laika

10.attels. Cik biezi peédéja gada laika esat skatijies filmas un serialus
arpus kinoteatra.
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Ko respondenti skatas vairak - filmas vai serialus? , baze n=641

Vairak skatos flmas Vairak skatos serialus Skatos vienlidz daudz ~ Skatos tikai serialus Skatos tikai filmas Grati pateikt

neka serialus neka filmas gan filmas, gan serialus

11.attéls. Ko respondenti skatas vairak — filmas vai serialus?

Citu kino notikumu apmeklésana

Uz aptaujatas auditorijas pastiprinatu interesi par kino norada tas, ka
pédéja gada laika 60% apmekléjusus citus notikumus saistiba ar kino
(skattt 12. attélu). Popularakie pasakumi ir: filmu pirmizrades (29%), kino
festivali Latvija (22%), sarunas ar filmas veidotajiem pirms/péc seansiem
(14%), operas, baleta, teatra un koncerta ieraksts (12%) un brivdabas
kino (11%).

Kadi notikumi saistiba ar kino apmekléti pédéja gada laika, baze n=650

Kino festivals Latvija
Saruna ar filmas veidotajiem pirms/péc seansa
Operas, baleta, teatra, koncerta ieraksts
Brivdabas kino

60% 38%
“Kino Kulta” Tpasie seansi
Apmeklgjis Nav
Kino lektorijs (seanss, kuru papildina lekcija) citus apmeklgjis
notikumus citus
Filmu skate saistiba ar notikumus

kino saistiba ar

Kino festivals arzemés |3/
Kino naktis (iespéja skatities seansus visas nakts garuma)

Kultdras un sporta notikumu tieSraides demonstréjums kinoteatri n

Cits variants | &8/)

Neesmu apmeldéjis nevienu no minatajiem

Grti pateikt

12.attels. Kadi notikumi saistiba ar kino apmekléti pédeja gada laika.

1.3. KINOTEATRU APMEKLESANAS IEMESLI:

INFORMACIJA UN MOTIVACIJA

Informacijas iegusSanas kanali

Digitalie avoti informacijas ieguvé ir dominéjosie, savukart
socialais loks nav tik nozimigs. Analiz€jot informacijas iegi8anas
kanalus par konkréto apmekléto filmu, secinats, ka visbiezak informacija
par konkréto filmu iegdta kinoteatru majaslapas (41%) un socialajos
tiklos (39%). Draugi, radi, pazinas (23%) ceturtajai dalai ir nozimigs
informacijas avots, tomeér vértéjams ka ne izteikti biezi izmantots. Citus
avotus izmantojusi mazak par 10%. Preses izdevumi, recenzijas, TV un
radio vertéjami ka nesaistosi informacijas avoti (skatit 13. attélu).

No kinoteatra majaslapas
No socialajiem tikliem (Facebook, Instagram, TikTok u.tml.)
No draugiem, radiem, pazinam
No afisam (pilsétvide, kinoteatrT u.tml.)
No informacijas citas majaslapas
Sanému ieligumu vai bileti uz filmu
No informacijas preses izdevumos 1. Kinoteatra majaslapa

leintereséja recenzija drukéataja presé vai tieSsaisté

No TV vai radio 2. Socialie tikli

Cits iemesls

Grati pateikt

3.Draugi, radi, pazinas

13.attéels. Kur ieguva informaciju par filmu.
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Kas ir svarigs kinoteatra apmekléjuma?

Pétijums rada, ka kinoteatra apmekléjuma auditorijai lidzvertigi
nozimigas ir divas dimensijas — filmu makslas baudiSanas pieredze
un tada briva laika pavadiSana, kas saistas ar socializacijas pieredzi.
Ka norada 14. attéls, auditorijai kinoteatra apmekléjuma visbutiskaka ir
filmu kvalitate, arT daudzveidigs repertuars un filmu novitate. Lidztekus
tam auditorijai kinoteatra apmekléjums ir iespéja atpUsties un pavadit
laiku kopa ar tuvakajiem (gimeni, draugiem vai partneri).

Ka otrSkirigas noveértétas bileSu cenas un atlaides, Tpasa atmosféra
(zales interjers, izmérs u.tml., értas sédvietas (divvietigi krésli, divani
u.tml.) un specifisks repertuars. Savukart ka maznozimigus faktorus var
minét: sabiedriska transporta pietura tuvuma un autostavvietas, iespé&jas
iegadaties uzkodas un dzérienus pirms seansa, ka art papildus filmam
izzino8i elementi (lekcija, tikSanas ar veidotajiem, nodarbibas u.tml.).

Novértéjums 5 ballu skala, cik liela méra kinoteatra apmekléjuma ir svarigi vai nesvarigi Sie aspekti

. A . - . Vidéjais
m Svarigi (5+4) Vidéjais vértéjums = Nav svarigi (2+1) = Grati pateikt vértgjums
P etV ckar, atls iy
kvalitativaka skana, attels u.tml.) oo 44
Kinoteatrim ir Ii¢ t ars, no ka 8] izvéleties 78% 7% 19 42
sev vélamo
Pieejamas bile$u cenas / atlaides 70% 13% 39
Kinoteatrim ir ipasa atmosfera (zales interjers, izmérs u.tml.) 1% 19 3.8
Filmu repertuars ir specifisks (tas nav pieejams visos kinoteatros) 19% 5% 3.6
Tuvuma ir sabiedriska transporta pietura % 19 3.0
Filmas seansam papildus ir izzinoss elements (lekcija, tiksanas ar 5 " "
filmas veidotajiem, nodarbiba u.tml.) % 38% 2 2.9
lespéja iegadaties uzkodas un dzérienus pirms seansa 25% 52% 25

14.attels. Nozimigi aspekti kinoteatra apmekléjuma.

Kinoteatris ka socializéSanas vieta

Dati norada (skatit 15. attélu), ka kinoteatri skatitaji parasti neapmeklé
vieni, visbiezak — kopa ar draugiem vai pazinam (52%), ar partneri (32%),
citiem gimenes locekliem (27%) vai bérniem (20%). Tikai 14% apmeklé
kinoteatri vienatné, to vairak dara vecuma grupa 65 un vairak gadi,
pensionari, apmeklétaji bez bérniem vecuma zem 18 gadiem, ar zemiem
ienakumiem, Rigas kinoteatru apmeklétaji, k& ar1 izteikti “Splendid
Palace” un “Kino Bize” apmeklétaji.

Ar ko kopa pédéja gada laika visbiezak apmekléts kinoteatris, baze n=643

Ar citiem gimenes locekliem

Ar darba kolégiem m

Vairak apmeklé vienatné

S 0 &

65 un vairak gadi
Pensionari
Nav bérni Iidz 18 gadu vecumam
Zemi ienakumi
Rigas kinoteatru apmeklétaji
Splendid Palace un Kino Bize apmeklétaji

Ar klasesbiedriem vai kursa biedriem E

Cits variants I|%

Apmekléju vienatné

Griti pateikt |1%

15. attéls. Ar ko kopa pédéja gada laika visbiezak apmekléts
kinoteatris.

Nosacijumi biezakai kinoteatru apmeklésanai

Kopuma kinoteatru auditoriju no biezakas kinoteatru apmekléSanas attur
sev interes€josu filmu neesamiba (50% noradijusi k& galveno iemeslu)
un mazais piedavajums (26%). TreSdalai auditorijas (33%) arT cenas Skiet
par augstu. Minétie iemesili ir tie, kurus kinoteatri varétu ietekmét. Tomeér
starp popularakajiem iemesliem, kas attur no bieZzakas kinoteatru
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apmekléSanas, redzams, ka kinoteatru auditorija ir citas dzivesstila (nav
iespéjams atvélét laiku — 35%), izklaides un kultlras patérina preferences
(34%). Lokacijas pieejamiba ka probléma ir 23% auditorijas — vinu
dzivesvieta atrodas parak talu no kinoteatra. Savukart 19% auditorijas
dod priekSroku filmas skatities majas (skatit 16. attélu).

lemesli, kas attur no biezakas kinoteatru apmeklésanas, baze n=642

Nearoc eperuars sevintresejosas fimas

Nav iesp&jams atvélét laiku kinoteatra apmekléjumam
Kinoteatra vieta izvélos citas izklaides vai kultiras pasakumu apmekléSanas iespéjas
Bilesu cenas ir parak augstas
Kinoteatra piedavajums ir parak mazs
Kinoteatra atraanas vieta ir parak talu no manas dzivesvietas
Man labak patik skaftties filmas majas neka kinoteatrt
Mani traucé apkartgjie cilveki
Man nav kompanijas, ar kuru iet kopa
Neapmierina atmosféra kinoteatr

. Kinoteatrim ir iespéjas ietekmét

pmierina filmu demonstré

kvalitate B «inoteatrim nav i
Cits variants
Grati pateikt

16.Attéels. lemesli, kas attur no biezakas kinoteatru apmeklésSanas.

1.4. FILMU UN ZANRU IZVELE

Kinoteatris ka makslas baudisanas vieta

Kinoteatris liela méra tas auditorijai ir ka vieta, kur patérét filmu
makslu. SocializéSanas aspekts var bat svarigs, bet ne
dominéjosais. Uz to norada batiskakie iemesli, kapéc respondenti
izvélejuSies atnakt uz konkrétajam filmam (skatit 17. attélu). Gandriz
puse jeb 46% norada uz interesi redzét tieSi konkréto filmu, savukart 21%
bija interese par filmas radoSo sastavu (aktieriem, reZisoriem u.tml.).
lespéja pavadtt laiku kopa ar sev tuvajiem kinoteatra apmekléjuma laika
tikai treSdalai (33%) bija svarigs iemesls apmeklét kinoteatri. Reklamas,
konsekventa sekoSana visam aktualajam filmam un konkréta kinoteatra
izvéle ir vismazak pieminéta motivacija doties uz konkréto filmu.

lemesli, kapéc respondenti atnakusi uz konkréto filmu, baze n=650

Grib&ju pavadtt laiku kopa ar sev tuvajiem (draugiem, partneri, gimenes
locekliem u.tml.) g
Interesé filmas rado3ais sastavs (aktieri, reZisori utt.)
Bija brivs laiks, un pédéja bridi izvélgjos So kinoteatri/filmu
Draugi, gimenes locekli vai pazinas ieteica man noskatities 3o filmu
Vélgjos apmeklat primari $o kinoteatri
Méginu noskatities aktualakas filmas kinoteatrt
leraudziju piesaistosu filmas reklamu
Bileti ieguvu ka davanufielagumu
Cits iemesls

Grati pateikt

17.attels. lemesli, kapéc respondenti atnakusi uz konkréto filmu.

Kas ir svarigs filmu izvele?

Filmu izvéle paradas cCetri batiski faktori: 1) personibas; 2) zanrs; 3)
novitate; 4) personigi ieteikumi. Ka redzams 18. attéla, pirmkart,
kinoteatru auditorijai jebkuras filmas (t.sk. arpus kinoteatra skatito) izvélé
primara ir personiba jeb aktieri (58%), treSdalai (35%) filmas izvélé
noteicoSais ir art reZisors, kas norada, ka auditorija ir zinoSa un
ieintereséta filmu maksla. Otrkart, vismaz pusei (51%) no skatitajiem
filmas izvéli nosaka tas zanrs. TreSkart, skatitajiem ir interese par
jaunumiem (50%), ka art vini iet uz filmam, par kuram tiek plasi runats
(43%). Ceturtkart, filmu izvélé ir batiski citu cilveku ieteikumi (54%).
Aptuveni ceturtd dala (27%) norada, ka viniem ir interese par Latvijas
filmam. Vel viens atziméSanas veérts secinajums — kinoteatru auditorija
neuzskata, ka filmu izvélé palaujas algoritmu piedavatajiem ieteikumiem
(15%).
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Faktori, kas svarigi filmu izvélée, baze n=640

Mani interesé filmas aktieri 58%
Filmu iesaka man personigi pazistami cilveki 54%
Filma parstav konkrétu zanru 51%
Filma ir jaunums 50%
Par filmu tiek plasi runats 43%
Mani interesé filmas reZisors/-e 35%
Filma ir uznemta/razota Latvija 27%
Mani saista konkréta perioda filmas 23%

Filmu ar algoritmu palidzibu piedava digitalas platformas 15%

Cits iemesls /)

Griti pateikt 2%

18.attels. Faktori, kas svarigi filmu izvéle.

Vislielako iespaidu atstajusas filmas

Aptauja tika jautats, kada ir pédéja redzéta filma, kas atstajusi vislielako
iespaidu, atbildes sniedzis 401 jeb 62% respondentu, kopuma minot 239
dazadas (gan arvalstu, gan Latvijas) filmas (skatit 2. tabulu). Visbiezak
(30 reizes) minéta Kristofera Nolana (Christopher Nolan) “Openheimers”
(Oppenheimer, 2023), sastadot 8% no registrétajam atbildém. Tai
sekojodas filmas — Grétas Gervigas (Greta Gerwig) “Barbija” (Barbie,
2023), Ridlija Skota (Ridley Scott) “Napoleons” (Napoleon, 2023) un
Dzintara Dreiberga “Dvéselu putenis” — minétas aptuveni divreiz mazak
reizu, attiecigi katra no Sim tris filmam sastdda 4% no registrétajam
atbildém. Piekta minétaka filma ir Martina Skorsézes (Martin Scorsese)
“Ziedu meéness slepkavas” (Killers of the Flower Moon, 2023) (3%).
Paréjas minétas filmas sastdda mazak neka 3% no visu registréto filmu
skaita. Starp minéto filmu Top 5 ir tikai viena Latvijas filma.

2.tabula. Pedeja filma, kas atstajusi uz respondentiem vislielako iespaidu.

Atbilzu
Gads skaits (%)
(*treknraksta | Atbilzu pret visu
pédéjo 5 skaits registréto
gadu filmas) atbilzu
skaitu (402)
“Openheimers” (rez.
1 K. Nolans, 2023) 2023 30 8
“Barbija” (rez. G. Gerviga,
2 2023) 2023 14 4
“Napoleons” (R. Skots,
3 2023) 2023 14 4
“Dvéselu putenis” (rez. Dz.
4 Dreibergs, 2019) 2019 14 4
“Ziedu méness slepkavas)
5 | (rez. M. Skorsaze, 2023) 2023 1 3
6 “‘Bada spéles” (dazadas 2023 (un 15 4
dalas) senak)
“Zanna Dibarl.  Karala
7 favorite” (rez. Maivena, 2023 7 2
2023)
“Avatars”, "Avatars 2" (rez.
8 Dz. Kamerons, 2022) 2022, 2009 12 3
“Dzokers” (rez. T. Filips,
9 2019) 2019 5 1
“Skumiju  ftrijstaris”  (R.
1| Estlunds, 2022) 2922 4 !
“Pagajusas dzives” (rez. S.
13 Songa, 2023) 2923 4 1
“‘Mates piens” (rez. |I.
14 Kolmane, 2023) 2023 4 !
“Starp zvaigzném” (rez. K.
15| Nolans, 2014) 2014 4 !
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Analizéjot iemeslus, kapéc minétas filmas atstajusas vislielako iespaidu,
redzams, ka visbiezak kino skatitajus piesaista filmas aktieri (11% no
visiem, kas atbildéja uz So jautajumu), téma (10%) un filmas balstiSanas

patiesos vai vésturiskos notikumos (9%). Minéti arT tadi iemesli ka patika

pret filmu kopuma,

piesaistoSs sizets,

filma rada emocijas un

lTdzpardzivojumu, ir saistosi vizualie aspekti, augstu vérté reZisora darbu,
saista zanrs, filma raisa pardomas un citi (skatit 19. attélu).

lemesli, kapéc konkrétas filmas atstaj lielu iespaidu, baze n=329

Piesaista filmas aktieri

Piesaista filmas téma

Filma balstita patiesos/vésturiskos notikumos
Kopuma pafik filma

Piesaista filmas sizets

Filma rada emocijas un lidzpardzivojumu
Piesaista vizualie aspekti

Augstu vérté rezisora darbu

Saista zanrs

Filma raisa pardomas

Atainotas sabiedriba aktualas ttmas
Saista filmas noskana

Filma ir elementi, kas to atskir no citam
Filma ir kvalitativa

PiesaistoSs humors

Rezoné ar personigo pieredzi

Atstaj iespaidu negativu iemeslu dé|
Neparedzama notikumu gaita

No filmas var uzzinat ko jaunu

Pédéja redzéta filma, ko atceras
Piesaista skanu celins

Cits iemesls

11%
10%
9%
8%

4%
4%
4%
3%
3%
3%
2%
2%

) Bl Bl B
SESS
A
5
2
S5
X K
SRS

19.lemesli, kapéc konkrétas filmas atstaj lielu iespaidu.

lecienitakie zanri kinoteatri un majas

Auditorijas aptaujas dati uzskatami parada (20. attéls), ka pastav
atskirtbas starp auditorijas filmu Zzanru vai veidu preferencém
kinoteatri un majas, ar vienu bitisku iznémumu - filmu skatitaji
kinoteatri un majas ka izteikti popularako zanru min komédiju, un ta
tiek skatita [Tdzvertigi biezi gan kinoteatrT klatieng, gan arpus ta. Savukart
starp paréjiem Zanriem ir tadi Zanri, kuriem auditorija dod priekSroku
kinoteatri — piedzivojumu, fantastikas, animacijas, vésturiskas, asa
sizeta filmas, trilleri un dramas. Arpus kinoteatra auditorija dod
priekSroku gimenes, dokumentalajam filmam, romantiskam komédijam
un detektivflmam. Daudz mazak auditorija kinoteatri un arpus ta
iecientjusi melodramas un muziklus.

Kadus filmu zanrus vai veidus visbiezak izvelas skatities (iespéja nosaukt ne vairak par 5
atbildém), baze n=622

u Arpus kinoteatra

F5 20%)
25%
23% 22%)
21%
20% 19%
16% il 16%
1%
9%
6%
i
fil filma il filma komédija

m KinoteatrT klatieng

Komédija Piedzivojumu Fantastikas Animacijas ~ Drama  Vésturiska Sausmufima Asasizeta  Trileris  Gimenes Detekfvfima Dokumentala Romantiska Melodrama  Muzikis Cits  Griti pateikt
filma filma ima filma im: adij

20.attels. Kadus filmu zanrus vai veidus visbiezak izvélas skatities.
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2. KINOTEATRU AUDITORIJAS DIGITALAIS

FILMU PATERINS

Lai izpétitu, vai un ka kinoteatru skatitaju preferences parvirzijusas no
klatienes kinoteatru apmekléjuma uz digitalo filmu patérinu, auditorijas
aptauja viens no tematiem bija filmu patérins arpus kinoteatra jeb majas.
Pétljums rada, ka liela dala kinoteatru apmeklétaji ir aktivi filmu patéréta;ji
arT majas, t.sk. straumésanas platformas.

Filmu skatiSanas vietas

Pétijums liecina, ka kinoteatru auditorija visbiezak filmas teju vienlidz
daudz skatas arzemju straumésanas platformas (49%) un kinoteatri
(47%). TreSdala izvelas Latvijas strauméSanas platformas (30%).
Nedaudz mazak ka filmu ieguves avotu izmanto tieSsaisti, lietojot
meklétajprogrammu (27%). Televizija tieSaja parraidé un arhivd nav
izteikti populara vieta, kur skatities filmas. Loti maza dala izmanto
dazadus datu neséjus, iegadajas digitalas filmu kopijas, noma tas vai
lejupieladé personigaja iericé. Lidziga pieredze kinoteatru auditorijai ir ar
serialu skatiS8anas vietam, iznemot kinoteatrus (skatit 21. un 22. attélus).

Kur pédéja gada laika visbiezak skatijaties vai iegadajaties filmas un serialus,

baze n=650

mFilmas = Serialus

49%
49%

47%

Arzemju straumésanas platforma (Netflix, Disney+ utt.)

Kinoteatrt 3%

|

Latvijas straumésanas platforma (Go3, TET+ utt. - filmas var skatities,
kamér maksa par abonementu)
Atrodu filmu tieSsaisté ar mekl&tajprogrammas palidzibu (pieméram,
Google)

Televizijas tieSaja parraidé (analoga, digitala TV)

27%

Televizijas arhiva (Ism.lv, replay.lv utt.)

Filmu noma (Go3, YouTube Filmas) (filmu var skafities noteikta laika
posma)

Lejupieladéju filmu sava personigaja iericé

legadajos digitalu filmas kopiju (YouTube Filmas utt. - var skatities
neierobeZotu periodu)

DVD vai cita fiziska datu neséja H;/

| 0%
0%

1%
1%

Bibliotéka

Citur

Griti pateikt l 11";'"

Neesmu to darijis T

21.attels. Kur pedéja gada laika visbiezak skatijas vai iegadajas
filmas un serialus.

TOPS5 Kur visbiezak pédéja gada laika iegadajas vai skatijas filmas un serialus,

baze n=650
1.Arzemju straumé$anas platformas
(49%)

SERIALUS

1.Arzemju straumésanas platforma
(49%)
7.Latvijas straumésSanas platforma (24%)

3.Atrodu filmu tieSsaisté ar
meklétajprogrammas palidzibu (22%)

2 .Kinoteatr (47%)
3.Latvijas straumésanas platformas
(30%)

4.Atrodu filmu tieSsaisté ar
meklétajprogrammas (27%) digitala TV) (18%)

5.Televizijas tieSaja parraidé (analoga, o _ o
digitala TV) (21%) 5.Televizijas arhiva (10%

4.Televizijas tieSaja parraidé (analoga,

22.attels. Top5 kur visbiezak skatijas vai iegadajas filmas un serialus.
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Izmantoto platformu skaits

Kinoteatru auditorijai raksturigs izmantot vairak neka vienu platformu
filmu patérinam (23. attéls). Gandriz puse (48%) kinoteatru auditorijas
izmantojusi 3 un vairak platformas pédéja gada laika, tikai 7% tas
nelieto vispar.

Vérts atzimét, ka regularie kinoteatru apmeklétaji izmanto vairak
platformas neka neregularie — 32% regularie kinoteatru apmeklétaji
izmanto 4 un vairak platformas, kamér tikpat lielu skaitu platformu
izmanto tikai 19% neregularie apmeklétaji (skatit 23. attélu). Savukart lTdz
2 platformam izmanto vairak neka puse (52%) neregularo apmeklétaju un
39% neregularo apmeklétaju. Starp neregularajiem apmeklétajiem ir 9%,
kas neizmanto nekadas platformas, starp regularajiem — tikai 5%
neizmanto.

Cik arzemju un Latvijas straumésanas platformas kinoteatra auditorija

izmantojusi pédéja gada laika

= Kopa = Regularie kinoteatru apmeklétaji = Neregularie kinoteatru apmeklétaji

9%

% 5%

1 platforma 2 platformas

3 platformas 4 un vairak platformas Nelieto

23. attels. Cik arzemju un Latvijas straumésanas platformas
kinoteatra auditorija izmantojusi pedéja gada laika.

Popularakas platformas

NeapSaubami vispopulardka arzemju digitala platforma kinoteatru
auditorija bijusi Netflix (67%), ar ievérojamu atkapi tam seko YouTube TV
(26%) un Disney+ (15%). Paréjas platformas lieto mazak par 10%
respondentu (skatit 24. attélu). Savukart no Latvijas digitalajam
platformam kinoteatru skatitaji pédéja gada laika visvairak izmantojusi
GO3 (46%) un TET+ (29%), 13% izmantojusi Filmas.lv, TV3 Play un
RePlay.lv.

Kuras ARZEMJU digitalas platformas TV Kuras LATVIJAS digitalas platformas TV parraizu,
parraizu, filmu un serialu skatiSanai pedéja filmu un serialu skati$anai pedéja gada laika
gada laika respondenti izmantojusi, baze n=626 respondenti izmantojusi, baze n=619
Disney+ 15%
Filmas.I 13%
HBO Max (MAX) masly
Apple TV+ TV3 Play
Prime Vid i 9
i
Vimeo E LMT Straume
MUBI E ViaPlay E
Hulu |1%
I Cits variants
Cits variants E
. Neizmanto 15%
Neizmanto 12%
Griti pateikt Griti pateikt
24.attels. Kuras arzemju un Latvijas digitalas platformas respondenti
izmantojusi.

Dati norada, ka kinoteatru auditorija dominéjosas ir arzemju
platformas ar Netiflix ka izteiktu Iideri, ka arT starp kinoteatru
skatitajiem nedaudz mazak ir to, kas neizmanto nevienu no arvalstu
(12%) neka tie, kas neizmanto nevienu no Latvijas digitalajam platformam
(15%).

Batiski, ka regularo apmekléetaju vida Netflix patérins pieaug (73%), ja
salidzina ar neregularajiem kinoteatru apmeklétajiem (58%). Tik batiskas
at8kiribas starp regularajiem un neregularajiem kinoteatra apmeklétajiem
nav redzamas nevienas citas platformas konteksta (skatit 25. attélu).
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TET+ (LV) YouTube TV 30%
YouTube TV TET+ (LV)

Disney+ Filmas.lv (LV) [/

25. attels. Regularo un neregularo apmeklétaju top5 digitalas
platformas.

Par to, ka Netflix kinoteatru auditorijai ir batisks filmu skatiSanas
avots, bet retak — Latvijas digitalas platformas, liecina arT Latvijas
iedzivotaju kopé&jo paradumu raksturojums. Konsultaciju un tirgus izpétes
uznémuma SIA “Civitta Latvija” 2023. gada Tstenotais pétijums liecina, ka
audiovizualas platformas péc pieprasijuma izmanto 68% Latvijas
iedzivotaju, kas ir strauj$ pieaugums, salidzinot ar iepriek$€jiem gadiem.
Starp vispopularakajam platformam bijusi Go3 (46%), savukart Netflix
patérgjusi 29% Latvijas iedzivotaju. Krietni mazak populara bijusi
platforma TET+ (18%), bet paréjas skatas mazak par 15% iedzivotaju’.

" Civita. 2023. Pé&tijuma par mediju un tehnologiju lietoanas paradumiem Latvija un mediju vides
attistibas tendencém. Pieejams: https://www.neplp.lv/lv/media/6711/download?attachment
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3. KINOTEATRU AUDITORIJAS LATVIJAS FILMU

PATERINS

Atsevi8ka uzmaniba kinoteatru auditorijas aptauja tika vérsta uz Latvijas
filmu patérina paradumiem.

Latvijas filmu skatiSanas biezums kinoteatri un arpus ta

Aptauja tika skaidrots, vai kinoteatru apmeklétaji skatijuSies pédéjos 5
gados raZotas Latvijas filmas kinoteatros un arpus ta. Secinats, ka
pédéja gada laika Latvijas filmas, kas razotas pedéjo 5 gadu laika,
kinoteatru auditorija skatijusies vairak arpus kinoteatra (80%) neka
kinoteatri (67%). Vairak neka ceturtd dala kinoteatru apmeklétaju nav
skatijuSies Latvijas filmas kinoteatrt (28%). Filmu skati8anas regularitate
kinoteatrT ir bijusi retaka neka arpus kinoteatra (skat. 26. attélu).

Cik biezi pedeja gada laika respondenti ir skatijusies Latvijas filmas, kas razotas

pédéjo 5 gadu laika, baze n=623

B Kinoteatri
= Kinoteatrt = Arpus kinoteatra

Reizi nedéla vai biezak

Nav
skatijusies
28%

Ir
skatijusies

1-3 reizes ménesT

3-5reizes pusgada

1-2 pusgada Arpus kinoteatra

Reizi gada

Nav skatjjusies

skatijusies
80%

Gruti pateikt

26.attels. Cik biezi pédéja gada laika respondenti ir skatijusSies
Latvijas filmas, kas razotas pédéjo 5 gadu laika.

Salidzinot regularo un neregularo kinoteatru apmeklétaju Latvijas filmu,
kas raZotas pedejos 5 gados, skatidanas paradumus, var secinat, ka
neregularie kinoteatru apmekléetaji izteikti maz regulari skatas Latvijas
filmas kinoteatros (6%), ja salidzina ar to skatiSanos arpus kinoteatra
(35%) (skatit 27. un 28. attéla). Ta ir visai ievérojama atSkiriba Latvijas
filmu skatiSanas paradumos, kas mazdkd méra novérojama starp
regularajiem kinoteatru apmeklétajiem (25% skatas regulari kinoteatrt un
35 — arpus ta). Nav bdtiskas atSkiribas starp regularajiem un
neregularajiem apmeklétajiem, kas neregulari skatds Latvijas filmas
kinoteatri. Savukart lielaka atSkirlba paradas starp neregularajiem
kinoteatra apmeklétajiem, kas neskatas Latvijas filmas kinoteatri (46%)
un neskatas tas arpus kinoteatra (22%). Tendences datos norada,
regulara kinoteatru apmeklésana atstaj iespaidu tieSi uz Latvijas
filmam - regularie kinoteatru skatitaji biezak kinoteatri skatas
Latvijas filmas neka neregularie skatitaji.

Pédeéeja gada laika skatijusies Latvijas filmas, kas razotas pedéjo 5 gadu laika:

kinoteatri, n=623

m Regularie kinoteatru apmeklétaji

52%
44% 46%
1_ -

Regulari skatas LV filmas kinoteatrt Neregulari skatas LV filmas kinoteatr Neskatas

= Neregularie kinoteatru apmeklétaji

27.Skatitas Latvijas filmas kinoteatri.

Péedeja gada laika skatijusies Latvijas filmas, kas razotas pedejo 5 gadu laika: arpus

kinoteatra, n=623

m Regularie kinoteatru apmeklétaji = Neregularie kinoteatru apmeklétaji

35% 35%
22%
15%

Regulari skatas LV filmas arpus kinoteatra Neregulari skatas LV filmas arpus kinoteatra Neskatas

47%
41%

28. attéels. Skatitas Latvijas filmas arpus kinoteatra.
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PriekSstati par Latvijas filmam

Aptauja tika skaidrots, cik liela méra respondenti piekrit vai nepiekrit
apgalvojumiem par Latvijas filmam. Dati liecina (skatit 29. attélu), ka
kinoteatru auditorijai ir velme péc daudzveidigaka zanra Latvijas
filmam (apgalvojums vidéji novértéts ar 4,2 ballém), pec Latvija razotam
filmam jaunieSu auditorijai (3,9 balles), un kopuma tas badtu
nepiecieSams plasak reklamet (3,9 balles). Mazak izteikta vélme ir péc
bérnu auditorijai paredzétam (3,5 balles) un patriotiska rakstura filmam
(3,5 balles). Kinoteatru skatitajiem neskiet bitiska starptautiski zinamu
aktieru piesaiste (3 balles), kas norada uz interesi par vietéjiem aktieriem,
ka art skatitaji nedoma, ka Sobrid batu par daudz vésturisku filmu (2,8
balles) vai tas batu parak drimas (2,8).

Noveértéjums 5 ballu skala, cik liela méra respondenti piekrit vai nepiekrit apgalvojumiem par pédéjos 5 gados

veidotajam Latvijas filmam, baze n=650

. i o - . Vidgjais
= Piekrit (4+5) Vidéjais vértgjums (3) = Nepiekrit (1+2) Grati pateikt vértgjums
Latvijas filmas vajadzétu plasak reklamét 69% 17% 1% 3.9
Latvija batu nepiecie$ams veidot vairak filmas jaunieSiem 20% 10% 39
Ir svarigi, ka Latvijas filmas atspogulo patriotiskas témas 24% 23% 35
Latvijas filmam vajadzétu piesaistit vairak starptautiski zinamus 23%
i 3.0
aktierus i
Latvija ir par daudz vésturisku filmu 32% 22% 41% 2.8

29.attels. Novertejums apgalvojumiem par Latvijas filmam.

Pedeéjas redzétas Latvijas filmas

Analizéjot kinoteatru skatitaju pédejas redzétas Latvijas filmas, kopuma
tika nosauktas 98 dazadas filmas. Lielaka dala respondentu, kas sniegusi
atbildes uz $o jautdjumu (447 jeb 69% no visiem), norada, ka ta bijusi
filma, kas razota pédéjos 5 gados (kops 2018. gada sakuma). 45 filmas
tika minétas vairak neka vienu reizi, bet divas bija izteikti lideri — 19% no

minétajam atbildem noradijusi filmu “Dvéselu putenis” (rez.
Dz. Dreibergs, 2019) un 18% “Mates piens” (rez. |. Kolmane, 2023). STm
filmam seko “Mana briviba” (rez. I. Kunga-Melgaile, 2023) (6%),
“Janvaris” (rez. V. KairiSs, 2022) (6%), “Ekstaze” (rez. Dz. Dz. DzilindZers,
2023) (3%), “Rigas sargi” (rez. A. Grauba, 2007) (3%), “Limuzins Janu
nakts krasa” (rez. J. StreiCs, 1981) (2%), “Pilséta pie upes” (rez.
V. KairiSs, 2020) (2%), “Elpot zem Gdens” (rez. R. Mezmacs, 2023) (2%),
“‘Mamma vél smaida” (rez. E. Gauja, 2022) (2%), “Neona pavasaris” (rez.
M. Kaza, 2022) (2%), “Jelgava ‘94" (rez. J. Abele, 2019) (2%), “Cilvéka
bérns” (rez. J. Strei€s, 1991) (2%), “Vietam gaidams stiprs lietus” (rez.
E. Gricmane, 2023) (2%), “Bille” (rez. I. Kolmane, 2018) (1%), “Saule sp1d
24 stundas” (J. Poskus, 2023) (1%), “CirceniSa Ziemassvétki’
(A. Grauba, 2022) (1%), “Bezkaunigie” (A. Karapetjans, 2023) (1%)
(skattt 3. tabulu). Paréjas minétas filmas sastadda mazak neka 1%.

Vislielako iespaidu atstajusas Latvijas filmas

Analizejot Latvijas filmas, kas atstdjuSas uz kino skatitajiem vislielako
iespaidu, var secinat, ka aptaujas bridi tas bijusas pédéjo 5 gadu laika
veidotas filmas — 25% miné&jusi “Dvéselu putenis” (rez. Dz. Dreibergs,
2019) un 14% “Mates piens” (rez. |. Kolmane, 2023). Tresa biezak minéta

filma nosaukta daudz retak (4%), un ta ir klasiskd “Limuzins Janu nakts
krasa” (rez. J. Streics, 1981).

Kopuma atbildes uz $o jautdjumu sniedza aptuveni puse (53% jeb 345
respondenti), nosaucot 86 dazadas Latvijas filmas. Starp citam biezak
minétajam filmam ir: “Janvaris” (rez. V. KairiSs, 2022) (3%), “Pilséta pie
upes” (rez. V. Kairis, 2020) (3%), “Rigas sargi” (rez. A. Grauba, 2007)
(3%), “Masas” (rez. L. Olte, 2022) (3%), “Mana briviba” (rez. |. Kunga-
Melgaile, 2023) (3%), “Kriminalas ekselences fonds” (rez. O. Rupenheits,
2018) (2%), “Neona pavasaris” (rez. M. Kaza, 2022) (2%), “Melanijas
hronika” (V. Kairiss, 2016) (2%), “Bille” (rez. |I. Kolmane, 2018) (2%),
“‘Nameja gredzens” (rez. A. Grauba, 2018) (1%), “Upurga” (U. Olte, 2021)
(1%), “Mans tétis — Intars Busulis” (rez. A. un E. Lasini, 2023) (1%) un
“Astra” (rez. L. Lavina, 2023) (1%) (skatit 4. tabulu). Paréjas minétas
filmas sastada mazak neka 1% no visu registréto filmu skaita.
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3.tabula. Respondentu péedéja redzeta Latvijas filma.

Atbilzu
Gads skaits (%)
(*treknraksta | Atbilzu

4.tabula. Pedeéja Latvijas filma, kas
atstajusi uz respondentiem vislielako iespaidu.

Gads

(*treknraks Atbilzu skaits

Atbilzu (%) pret visu
skaits  registréto atbilzu
skaitu (346)

pret visu
peédegjo 5 skaits atbilzu
gadu filmas) skaitu

ta pedejo 5
gadu
filmas)
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Ar aptaujas palidzibu tika noskaidrots, k&dé| konkréta Latvijas filma ir
atstajusi vislielako iespaidu, aptaujas respondentiem lidzot briva forma
pamatot savu filmas izvéli. Atbildi uz So jautajumu sniedza 287 jeb 44%
respondentu, kuru minétie iemesli tika apkopoti 25 kategorijas. Lai gan
kategorijas tika nodefinétas Iidzigas ka jautajuma par iemesliem, kadél
filma (jebkura) ir atstajusi vislielako iespaidu, analizéjot atbildes Latvijas
filmu konteksta, novérojamas Tpatnibas, kuru dé| tika izveidotas art
jaunas atbilzu kategorijas: “filma ir elementi, kas to atskir no citam latvieSu
filmam”, “filma ir patriotiska”, “ir saistiba ar filmas uznems$anu vai pazist
kadu no filméSanas”, “filma izraisa nostalgiskas sajdtas” un “filma ir
klasika, kura redzéta vairakas reizes”.

Visbiezak minétais iemesls, kapéc konkrétas Latvijas filmas atst3j
lielu iespaidu, ir filmas balstiSanas patiesos vai veésturiskos
notikumos (13%), kas norada uz nacionalas identitates lomu kino
skatiSanas konteksta. 10% ming&jusi, ka kopuma patik filma un ka ta
rada emocijas un Ilidzpardzivojumu (9%). Ka iemesli noraditi art filmas
aktieri, sizets, humors un citi (skattt 30. attélu).

lemesli, kapéc konkrétas Latvijas filmas atstaj lielu iespaidu, baze n=287

Filma balstita patiesos/vésturiskos notikumos

Kopuma pafik filma

Filma rada emocijas un Iidzpardzivojumu 9%

Piesaista filmas aktieri

Piesaista filmas sizets 5%

Piesaisto$s humors 5%

Filma ir elementi, kas to atSkir no citam latvieSu filmam
Piesaista filmas téma

Augstu vérté rezisora darbu

Filma ir realistiska

Filma ir patriotiska

Piesaista vizualie aspekti 3%

Rezoné ar personigo pieredzi 3%

Ir saistiba ar filmas uznemsanu/pazist kadu no filmésanas 3%
Filma izraisa nostalgiskas sajatas

Filma izraisa pardomas

Atstaj iespaidu negativu iemeslu dé| 2%

No filmas var uzzinat ko jaunu 2%

Atainotas sabiedriba aktualas ttmas

Saista zanrs

4%

N N
E8
N
B
|
&
g g
B B
~
B

Piesaista skanu celind EFZ
Filma ir originala, atskiras no iepriek$ redzéta EEA
Filma ir klasika, kura redzéta vairakas reizes
Saista filmas noskana

Cits iemesls

30. attéels. lemesli, kapéc konkrétas Latvijas filmas atstaj lielu
iespaidu.
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SECINAJUMI

Kinoteatru apmeklétaju raksturojums

1.

Pétijuma dalibnieku izlase pardda, ka aptaujatie kinoteatru
apmekléetaji atspogulo vairak “kino gardézu” jeb cilvéku, kuriem ir
pastiprinata interese par kino vai Latvijas kino, viedokli, mazak
vidusmeéra kino skatitaju. Tas liecina par tendenci, ka kinoteatru
auditorija ir specifiska sava izvélé un analizé€jama ka atseviska grupa
no filmu patérétajiem kopuma.

Metodologiski sarezgtta ir regionu izpéte, kas aiznem vairak laika un
ir mazak prognozéjama. Tas saistits ar kinoteatra apmekléSanas
specifiku — ta var bt spontana, nav iespéju paredzét apmeklétaju
skaitu un skatitaji ierodas neilgu bridi pirms seansa sakuma.
Pétijuma ieziméjas, ka tipiskais kinoteatra apmeklétajs ir jauna,
izglitota sieviete, kas strada privata sektora un kam nav bérni, kas
sarunajas latvieSu valoda un kam ir vidéjs ienakumu limenis.

Filmu patérina biezums kinoteatr1 un majas

4. Laigan kinoteatru apmeklétaji visbiezak ar specifisku interesi patérét

filmas tieSi kinoteatr, biezaks filmu patérin$ vinu vidd tapat notiek
arpus kinoteatra.

Kinoteatru auditoriju var iedaltt 1) regularajos apmeklétajos
(apmeklgjusi vismaz 3 reizes pusgada) un 2) neregularajos
apmeklétajos (1 I1dz 4 reizes gada). Regularie kinoteatru apmeklétaji
ir vairak Rigas kinoteatros un skoléni vecuma posma 15-19 gadi.
Neregularie kinoteatru apmeklétaji ir vairdk regionu kinoteatru
auditorija un ar zemaku izglitibas Iimeni. Kinoteatru apmekléjuma
biezumu izteikti neietekmé dzimums, nodarbinatiba, bérnu (Iidz 18
gadiem) skaits gimené.

Kinoteatru auditorijas filmu skatiSanas paradumus arpus kinoteatra
jeb majas var iedalit 1) regularajos skatitdjos (filmas skatijusies
arpus kinoteatra vienu reizi nedéla vai biezak) un 2) neregularajos
skatitajos (1 I1dz 3 reizes ménesT vai retak). Regularie filmu skatitaji
majas ir vairak ta kinoteatru auditorijas dala, kas parstav sievietes,

vecuma grupu 45 un vairak gadi un kas strada valsts vai padvaldibu
iestadés. Neregularie filmu skatitdji ir vairak skoléni vecuma grupa
15-19 gadi, majas runa krievu valoda un ir Rigas kinoteatru
auditorija.

Tas, ka cilvéks bas kinoteatra regulars apmeklétajs, nenozime, ka
vin§ tapéc skatisies mazak vai vairdk filmas arpus kinoteatra
(pieméram, digitalaja vidé). Dati noradija, ka nepastav atSkiribas
starp regularo un neregularo apmeklétaju filmu skatiSanas
paradumiem arpus kinoteatra.

Kinoteatru auditorijai ir tendence biezak bat filmu, nevis serialu
skatitajiem arpus majas, noradot uz pastiprinatu interesi tiesi par
filmu makslu, ne audiovizualo saturu kopuma. Aptaujas dati noradija,
ka kinoteatru skatitaja dzivesstilam mazak piemérota ir ilgstoSa
serialu skatiS8anas, bet vairdk specifisku filmu veidu, Zanru un
novitaSu mekléSana.

Kinoteatru apmekléSanas iemesli: informacija un motivacija
9.

10.

11.

Kinoteatra apmekléjuma kopuma auditorijai [Tdzvértigi nozimigas ir
divas dimensijas — filmu makslas baudi$anas pieredze un tada briva
laika pavadiSana, kas saistas ar socializacijas pieredzi. Par
socializacijas nozimigumu liecina arT prakse apmeklét kinoteatri
kopa ar kadu (draugiem vai pazinam, partneri, citiem gimenes
locekliem vai bérniem). Vienatné apmeklé tikai neliela dala (14%) un
tie ir tadu kinoteatru apmeklétaji, kas piedava “kino gardéZziem”
specifisku pieredzi, vai arT vecaka gadagajuma apmeklétaji, kam,
iesp€jams, iztrikst socializé8anas iespéjas.

Lai gan socializé8anas joprojam ir batiska kinoteatra apmekléjuma
sastavdala, to nozime nav primara informacijas ieguvé. DominéjoSie
avoti informacijas ieguvé Sobrid ir digitdlie avoti — majaslapas un
socialie tikli.

No biezakas kinoteatru apmeklédanas respondentus attur gan tadas
lietas, ko kinoteatri varétu ietekmét (interes€josu filmu neesamiba,
mazs piedavajums un augstas cenas), gan tadas, ko nevar ietekmét
(cits dzivesstils un atSkirigas izklaides un kultdras patérina
preferences).
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Filmu un zanru izvéle

12. Filmu izvélé paradas Cetri batiski faktori: 1) personibas; 2) zanrs; 3)

13.

novitate; 4) personigi ieteikumi. Pirmkart, aktieri un ar1 rezisori var
bat iemesls, kapéc tiek skatita konkréta filma. Otrkart, apmeklétajiem
ir interese par specifiskiem zZanriem tieSi kinoteatr. Treskart, viscaur
aptauja paradas, ka kinoteatris joprojam ir vieta, kur skatities jaunako
filmu pasaulé. Ceturtkart, personigi ieteikumi joprojam ir nozimigi, lai
gan ne svarigakie filmu izvéle.

Pastav atSkirtbas starp auditorijas filmu zanru vai veidu preferencém
kinoteatrT un majas, ar vienu batisku iznémumu — filmu skatitaji
kinoteatrT un majas ka populardko zanru min komédiju. Kinoteatri
priekdroku auditorija dod sekojoSiem Zanriem — piedzivojumu,
fantastikas, animacijas, vésturiskas, asa sizeta filmas, trilleri un
dramas. Tie ir arT kinoteatru auditorijas iecienitakie Zanri, kas liecina,
ka sev ttkamos Zanrus auditorija dodas skatities uz kinoteatri. Arpus
kinoteatra auditorija dod priekSroku gimenes, dokumentalajam
filmam, romantiskam komédijam un detektivfilmam. Daudz mazak
auditorija kinoteatrT un arpus ta iecienijusi melodramas un muziklus.

Kinoteatru auditorijas digitalais filmu patérins
14.

15.

16.

Kinoteatru auditorija ir arT aktiva straumésanas platformu patérétaja,
jo vienhdz daudz skatas filmas kinoteatros, gan arzemju
strauméSanas platformas, mazak - Latvias strauméSanas
platformas. Pietam tiek izmantota vairak neka viena platforma filmu
patérinam, ka arT — regularie kinoteatru apmeklétaji izmanto vairak
platformas neka neregularie.

Kinoteatru auditorija ir izteikta Netflix auditorija — ta ir bijusi
vispopularaka arzemju digitala platforma, neviena cita platforma nav
bijusi tik populara. Pietam regularie kinoteatru apmeklétaji to
patérgjusi vairak neka neregularie.

Kinoteatru apmeklétaju preferences norada, ka viniem ir batiski iegat
jaunu un kvalitativu saturu, tapéc filmu patérina kanali tiek dazadoti
un balsttti gan klatienes (kinoteatra), gan digitalaja pieredzé.

Kinoteatru auditorijas Latvijas filmu paterins
17.

18.

19.

Pedéja gada laika Latvijas filmas, kas razotas pédéjo 5 gadu laika,
kinoteatru auditorija skatijusies vairdk arpus kinoteatra neka
kinoteatri. Regularos kinoteatru skatitajus ir lielaka iespéja piesaistit
kinoteatros ar Latvijas filmam neka neregularos, jo ievérojami
atSkiras vinu Latvijas filmu patérina paradumi kinoteatros.
Kinoteatru auditorija vélas, lai Latvijas filmas tiktu veidotas
daudzveidigakos Zanros un pladak reklamétas, ka ar1 ir
nepiecieSamas filmas Tpasi jaunieSu un arT bérnu auditorijai. Skatitaji
neuzskata, ka Latvijas filmas ir par daudz vésturiskas un drimas, ka
art nav izteikta interese par arvalstu aktieru piesaisti.

Latvijas filmas visbiezak atstdj lielako iespaidu tad, ja balstas
patiesos vai vésturiskos notikumos, kas norada uz nacionalas
identitates lomu kino skatidanas konteksta.
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KOPSAVILKUMS

Par pétijuma projektu

Latvijas Kultiras akadémijas Kultiras un makslu institats Tstenojis
péttfjumu “Kinoteatru auditorija Latvija: klatienes un digitala filmu patérina
prakses”. Pétijums Tstenots k& dala no projekta “Latvijas kultGras
ekosistéma ka resurss valsts izturétspéjai un ilgtspéjai” /CERS, ko
finansé Latvias Republikas KultGras ministrija valsts pétijumu
programmas “Latvijas kultdra — resurss valsts attistibai" (2023.-2026.)
ietvaros'. Ta 3. darba posms ir tematiski veltits digitalo tehnologiju
izpausmém dazadas kultiras un radodas ekosistéemas razosanas cikla
fazés un to ietekmi uz kultdras patérina paradumiem. Pétijuma fokusa ir
filmu nozare un tas auditorija.

Situacijas apraksts. Statistikas dati parada vairakas bitiskas tendences
izmainas, kas norisingjusas ar kinoteatru auditoriju. Pirmkart, pédéjo
gadu laika pieaudzis kinoteatru skaits, savukart samazinajies citu kino
izradisanas vietu skaits, visdrizak ietekméjot iedzivotajus attalakos
regionos. Otrkart, kino nozare ir viena no tam, kas Covid-19 pandémijas
laikd pieredzéja vislielakas sekas, kino apmeklétajiem mainot savu
patéréSanas modeli. Kops 2018. gada izteikti pieaudzis digitalais kultiras
patérins (interneta) un parvirzijusies iedzivotaju preference no klatienes
uz digitalas kultdras aktivitatéem. Pieaugums bdatiski ir ietekméjis filmu
nozari.

Péetljjuma merki un uzdevumi. Kinoteatru apmeklétaju paradumus
neapSaubami ir ietekméjusi, pirmkart, Covid-19 pandémija, kuras laika
nacas parstrukturét savus paradumus apmeklét kinoteatrus uz jauniem
filmu skatiSanas veidiem. Otrkart, tehnologiju straujas attistibas ietekmé,
ko pandémija liela meéra veicingja, filmu skatitajiem tiek piedavati
daudzveidigas un plasi pieejamas digitalas alternativas, pieméram,
straumésanas platformas, viedtelevizijas, iesp€ja iegadaties jaunako
filmu digitalas kopijas savas iericés u.tml. Attiecigi, rodas jautajums, kada

12 Valsts pétijumu programmu administré Latvijas Zinatnes padome.

ir kinoteatru nakotne un ka to ietekmés jaunie kinoteatru apmeklétaju
paradumi? Pétijuma meérkis ir noskaidrot, kadi ir filmu patéréSanas
paradumi Latvija un ka digitalas tehnologijas tos mainijusas, t.sk., ka
mainTtjusies Latvijas filmu skatiS8anas pieredze.

Pétijjuma metodologija. Lai izpéfitu filmu patérétaju pieredzi Latvija un
varétu analizét dominantes parbidi no klatienes uz digitalo filmu patérinu,
par pétijuma meérkgrupu izvéléta kinoteatru auditorija. No filmu auditorijas
Latvija kopuma pétijuma netiek apskatita ta dala, kas patéré filmas tikai
digitala vai cita formata un neapmeklé kinoteatrus. Pétijuma izvéléta
kvantitativa metodologija, datu ieguves metode ir aptauja (tie$a intervija
arpus majas), kas Tstenota 9 dazada tipa Latvijas kinoteatros (4 Riga un
5 regionos). Lauka darbs norisindjas no 2023. gada 11.novembrim Iidz
28. decembrim. Sasniegta izlase ir 650 respondenti (n=650).

Pétijuma rezultati grupéti tris dimensijas — kinoteatru apmekléSanas
paradumi kopuma, kinoteatru auditorijas digitala filmu patérina paradumi
un Latvijas filmu patérina paradumi un priekSstati par tam.

1. KINOTEATRU APMEKLESANAS PARADUMI

Kinoteatru auditorijas raksturojums. Nodala par kinoteatru
apmeklédanas paradumiem tiem analizéts auditorijas
sociodemografiskais raksturojums, kas iezimé kinoteatra apmeklétaja
portretu sekojosi — sieviete, vecuma 25-34 gadi, ar augstako izglitibu,
algots darbinieks privata sektora uznémuma, organizacija, nav bérni lidz
18 gadu vecumam, gimené sarunajas latvieSu valoda, majsaimniecibas
ienakumi uz vienu personu ir vidé&ji (801-1000 eiro). Lai gan proporcionali
vairak aptaujati regionu kinoteatri, apakSnodala par apmeklétajiem
kinoteatriem ieziméta metodologiska probléma kinoteatru auditorijas
pétnieciba, kas jo 1pasi skar regionu auditoriju. Tapat ieziméjas, ka
aptauja pamata atspogulojas “kino gardézu” jeb cilvéku ar pastiprinatu
interesi par kino viedoklis.

Filmu un serialu patérina biezums kinoteatri un majas, citu ar kino
saistitu noriSu apmeklésana. Pétijuma batisks fokuss likts uz dinamiku

KINOTEATRU AUDITORIJA LATVIJA



starp filmu patérinu kinoteatrT un arpus ta (majas). Secinats, ka biezaks
filmu patérin$ kinoteatru auditorijas vidd notiek arpus kinoteatra. Lai
redzé&tu auditorijas paradumu dazadibu, datos izdaliti kinoteatru regularie
un neregularie apmeklétaji. Regularie kinoteatra apmeklétaji — tie, kuri
kinoteatri peédéja gada laikda apmekléjusi vismaz 3 reizes pusgada un
vairak (66%). Neregularie kinoteatra apmeklétaji — tie, kuri kinoteatri
apmekléjusi 1 IT1dz 4 reizes gada jeb ne biezak ka reizi 3 méneSos (33%).
Tapat izdaltti kinoteatru skatitaji, kuri ir regularie filmu skatitaji (majas) —
tie, kuri filmas arpus kinoteatra skatijusies vienu reizi nedéla vai biezak
(66%). Neregularie filmu skatitaji (majas) — tie, kuri arpus kinoteatra
filmas skatijuSies 1 I1dz 3 reizes ménest vai retak (32%). Nodala ieziméts
dazado kategoriju auditorijas  atSkirlbas  sociodemografiskaja
raksturojuma. PapildinoSi, apskatiti ari kinoteatri, ka&dus auditorija
apmekléjusi pédéja gada laika, kadi bijusi seridlu patéréSanas paradumi
un kadus citus ar kino saistitus notikumus apmeklgjusi respondenti.

Kinoteatru apmeklésanas iemesli: informacija un motivacija.
Pétijuma noskaidrots, ka batiski ir digitalie avoti, lai iegatu informaciju par
filmam kinoteatrt, pieméram, majaslapas un socialie tikli. Secinats, ka
kinoteatris auditorijai ir filmu makslas baudiSanas vieta un liela méra art
briva laika pavadidanas iesp€ja, kas saistas ar socializacijas pieredzi. Par
to liecina dati, kas norada uz tendenci visbiezak apmeklét kinoteatri kopa
ar kadu, tikai 14% to dara vienatné. Aptauja skaidrots, kas attur no
bieZakas kinoteatru apmekléSanas, un secinats, ka ta ir sev interesgjosu
filmu neesamiba, mazs piedavajums un augstas cenas, ko var ietekmét
kinoteatri. Savukart tadi iemesli, ka citas izklaides un kultliras patérina
preferences, norada uz atSkirtbam auditorijas dzivesstila.

Filmu un zanru izveéle. Pétijjuma analizéts, ka kinoteatru auditorija
izvélas filmas, un secinats, ka auditorijai interesé filmas ka maksla. Filmu
izveélé paradas Cetri batiski faktori: 1) personibas; 2) zanrs; 3) novitate; 4)
personigi ieteikumi. Apskatits, kadas filmas atstajusSas uz respondentiem
vislielako iespaidu un kapéc. Savukart iecientto zanru un filmu veidu
analize parada, ka pastav atskiribas starp auditorijas filmu Zanru vai
veidu preferencém kinoteatrT un majas, ar vienu batisku iznémumu — filmu
skatitaji kinoteatrt un majas ka izteikti popularako Zanru min komédiju.

2. KINOTEATRU AUDITORIJAS DIGITALAIS FILMU PATERINS

Filmu paterina vietas. ApakSnodala par digitalo filmu patérinu
analizétas, kadas vispar ir auditorijas iecienttas filmu patérina vietas,
starp kuram ietilpst ne vien kinoteatris, bet arT digitals filmu patérins un to
skatiSanas no dazadam citam iericé un avotiem. Secinats, ka auditorija
vienlldz daudz filmas skatds kinoteatrt un arzemju straumésanas
platformas.

Digitalo platformu izmantosana. Tapéc padzilinati pétits jautajums par
kinoteatru auditorijas izmantoto platformu skaitu — secinats, ka gandriz
puse (48%) izmanto 3 un vairak platformas. Izteikti vairak tas izmanto
regularie kinoteatru apmeklétaji. No popularakajam arzemju digitalajam
platformam kinoteatru auditorijas vida ir Netflix, vél vairak to lieto regularie
neka neregularie apmeklétaji. Savukart no Latvijas digitalajam
platformam kinoteatru skatitaji pédéja gada laika visvairak izmantojusi
GO3, un TET+.

3. KINOTEATRU AUDITORIJAS LATVIJAS FILMU PATERINS

Latvijas filmu skatiSanas biezums kinoteatri un arpus ta. Atsevisks
fokuss veltits Latvijas filmam. Nodala secinats, ka pédéja gada laika
Latvijas filmas, kas razotas pédéjo 5 gadu laika, kinoteatru auditorija
skatljusies vairak arpus kinoteatra (80%) neka kinoteatr1 (67%).
Tendences datos norada, ka kinoteatru regulars vai neregulars
apmekléjums bdtiski neietekmé filmu skatiSanos arpus kinoteatra, bet
daudz butiskaku iespaidu kopé&ja regulara kinoteatru apmekléSana atst3j
tieSi uz Latvijas filmam — tas dod iespéju bt arT regularam Latvijas filmu
skatitajam kinoteatr.

PriekSstati par Latvijas filmam. Pé&tijuma dati parada, ka kinoteatru
auditorijai ir vélme péc daudzveidigaka zanra Latvijas filmam, péc filmam
jaunieSu auditorijai un kopuma filmas bitu nepiecieSams plasak reklamét.
No Latvijas filmam vislielako iespaidu atstaj tadas, kas ir balstitas
patiesos vai vesturiskos notikumos, netieSi noradot uz nacionalas
identitates apstiprinadanas nozimi kino skatidanas konteksta.
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SUMMARY

ABOUT THE PROJECT

The research project conducted by the Institute of Arts and Cultural
Studies of the Latvian Academy of Culture focuses on the study titled
"Cinema Audiences in Latvia: Practices of On-Site and Digital Film
Consumption". This research is part of the project "Cultural and creative
ecosystem of Latvia as a resource of resilience and sustainability" /CERS,
which is funded by the Ministry of Culture of the Republic of Latvia under
the national research program "Latvian Culture — a Resource for National
Development" (2023-2026). The third work package of this project
specifically addresses the manifestations of digital technologies in various
phases of the cultural and creative ecosystem's production cycle and their
impact on cultural consumption habits. The focus of the study is on the
film industry and its audience.

The state of art. Statistical data reveal several significant trends in
changes affecting cinema audiences. Firstly, in recent years, the number
of cinemas has increased, while the number of other film screening
venues has declined, likely impacting residents in more remote regions.
Secondly, the film industry was among those most affected by the COVID-
19 pandemic, as cinemagoers altered their consumption patterns. Since
2018, there has been a notable rise in digital cultural consumption
(online), with a shift in audience preference from in-person to digital
cultural activities. This increase has had a substantial impact on the film
industry.

The goals and objectives of the study indicate that cinema attendance
habits have undoubtedly been influenced primarily by the Covid-19
pandemic, which necessitated a restructuring of viewing habits towards
new ways of watching films. Secondly, due to rapid technological
advancements, largely accelerated by the pandemic, viewers are
presented with diverse and widely accessible digital alternatives such as
streaming platforms, smart TVs, and options to purchase digital copies of

new films for their devices. This raises questions about the future of
cinemas and how new audience habits will affect them. The aim of the
research is to determine film consumption habits in Latvia and how digital
technologies have changed them, including how the experience of
watching Latvian films has evolved.

Methodology. To explore consumer experiences regarding films in Latvia
and analyse the shift from on-site to digital film consumption, cinema
audiences were selected as the target group. However, those who
consume films only in digital or other formats without visiting cinemas are
not included in this study. A quantitative methodology was chosen for this
research, with data collection conducted through surveys (face-to-face
interviews) carried out in nine different types of cinemas across Latvia (4
in Riga and 5 in regional areas). Fieldwork took place from November 11
to December 28, 2023, with a total sample size of 650 respondents.

The results of the study are organized into three dimensions: 1) overall
cinema attendance habits 2) digital film consumption habits among
cinema audiences, and 3) consumption habits and perceptions regarding
Latvian films.

1. CINEMA ATTENDANCE HABITS

Characteristics of the cinema audience. The chapter on cinema-going
habits analyses the socio-demographic characteristics of the audience,
which outlines a portrait of a cinemagoer as follows: female, aged 25-34,
with higher education, employed in a private sector company or
organisation, no children under 18, family members speak Latvian,
average household income per person (801-1000 euros). Although
regional cinemas were proportionally more surveyed, the subsection on
cinema-going highlights a methodological problem in the study of cinema
audiences, which particularly affects regional audiences. It is also
noticeable that the survey mainly reflects the opinion of 'cinema
gourmets', i.e. people with a strong interest in cinema.

Frequency of consumption of films and TV series at the cinema and
at home, attendance at other cinema-related events. The study
focuses significantly on the dynamics between cinema and at home
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consumption. It is concluded that more frequent film consumption among
cinema audiences takes place outside the cinema. To see the diversity of
audience habits, the data distinguish between heavy (regular) and light
(occasional) cinemagoers. Heavy cinemagoers — those who have visited
the cinema at least 3 times in the last six months or more (66% of
respondents). Light cinema-goers — those who visit the cinema between
1 and 4 times a year or no more than once every 3 months (33%).
Similarly, heavy watchers — those who watched a film outside the cinema
once a week or more (66%). Light watchers — those who watched films
outside the cinema 1 to 3 times a month or less (32%). The chapter
highlights the differences in the socio-demographic characteristics of the
different audience categories. Additionally, the cinemas visited by the
audience in the last year, the series consumption habits, and other
cinema-related events attended by the respondents are also discussed.

Reasons for going to the cinema: information and motivation. The
study found that digital sources for information about films at the cinema,
such as websites and social networks, are important. It is concluded that
the cinema is a place for audiences to enjoy the art of film and a leisure
activity largely linked to the socialising experience. This is reflected in the
data, which shows a trend towards going to the cinema with someone
most often, with only 14% doing so alone. The survey explains what
discourages more frequent cinema-going and concludes that it is the lack
of films of interest to the individual, the small offer and the high prices that
cinemas can influence. On the other hand, reasons such as other
entertainment and cultural consumption preferences point to differences
in audiences' lifestyles.

Choice of films and genres. The study analyses how cinema audiences
choose films and concludes that audiences are interested in films as art.
Four key factors emerge in the choice of films: 1) personality; 2) genre;
3) novelty; 4) personal recommendation. It looks at which films made the
biggest impression on respondents and why. The analysis of favourite
genres and types of films shows that there are differences between the
audience's preferences for film genres or types at the cinema and at

home, with one notable exception: filmgoers at the cinema and at home
cite comedy as the most popular genre.

2. DIGITAL FILM CONSUMPTION OF CINEMA AUDIENCES

Places of consumption. The subsection on digital flm consumption
analyses the audience's favourite places for film consumption in general,
which include not only the cinema but also digital film consumption and
viewing on a variety of other devices and sources. It was concluded that
audiences watch films equally in the cinema and on foreign streaming
platforms.

Using digital platforms. Therefore, the number of platforms used by
cinema audiences was studied - it was found that almost half (48%) use
3 or more platforms. Heavy cinemagoers are significantly more likely to
use them. Netflix is the most popular digital platform among cinema
audiences, with even more regular than occasional users. Of the Latvian
digital platforms, GO3 and TET+ have been the most used by
cinemagoers in the last year.

3. LATVIAN CINEMA AUDIENCES' FILM CONSUMPTION

Frequency of Latvian film viewing inside and outside the cinema. A
separate focus is devoted to Latvian films. The chapter concludes that
Latvian films produced in the last 5 years have been watched more by
cinema audiences outside the cinema (80%) than in the cinema (67%).
Trends in the data indicate that regular or occasional cinema attendance
does not have a significant impact on out-of-cinema viewing, but more
important is the overall impact of regular cinema attendance on Latvian
films - it gives the opportunity to also be a regular viewer of Latvian films
in the cinema.

Perceptions of Latvian films. The survey data shows that cinema
audiences want Latvian films of a more diverse genre, films for young
audiences and, in general, films should be promoted more widely. Among
Latvian films, those based on true or historical events are the most
impressive, implying the importance of affirming national identity in the
context of cinema viewing.
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